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Le 4 octobre 2015

Retrouvez toutes les informations relatives aux touristes de Bretagne a Paris lle-de-
France : fréquentation, profil, motif du séjour, hébergement et moyens de réservation,
activités pratiquées, sites visités, retombées économiques, satisfaction et intention
de revisite.
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PROFIL

54 % d’hommes - _ 97 % de repeaters, 3 % de primo-visiteurs

43 ans d'age moyen : 40 % seuls

30% issus des PCS+ 96 % enindividuel, 4% en groupe

MOTIF DU SEJOUR MOYENS DE RESERVATION DE 'HEBERGEMENT
o0 42% 26 % ' 18%
~__~ Sites \ Directement - Entreprises
SEéjEc:f:s > Internet T aupres des _ﬁ
personnels O | || hebergeurs E = 3
HEBERGEMENT

44 % | 6% | 50 %
Hatellerie | Reste marchand | Non marchand

TOP 3 DES ACTIVITES PRATIQUEES

2 N

62 % 52 % 34%

Visite Découverte Shopping
de monuments des villes
et musees et promenade

TOP 3 DES SITES VISITES
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RETOMBEES ECONOMIQUES

83 € 224 € 385,5

de dépense de budeet moyen millions d'€

MOYENne par jour du séjour de recette
et par personne par personne touristique

SATISFACTION ET INTENTION DE REVISITE

93 % 74%
@ de taux d'intention de retour

de satisfaction e~ dici1a?2 ans

Sources : dispositfs permanents d'enguites dans les aénoports, dans les trains et sur les aires d'automoutes - CRT Paris lle-de-France, ADP SAGEE, WD, APRR,
COFROUTE, SANEF, SAPN (BVA) - résultats 2014,

CRT Paris IDF

Ressources

Ce site utilise des cookies dits « techniques » nécessaires a son bon fonctionnement, des
cookies de mesure daudience (génération des statistiques de fréquentation et dutilisation
du site afin d'analyser la navigation et d'améliorer le site), des cookies de modules sociaux
(envue du partage de 'URL d'une page du site sur les réseaux sociaux), des cookies
publicitaires(partagés avec des partenaires) et des cookies Youtube. Pour plus
dinformations et pour en paramétrer lutilisation cliquez sur "Paramétrer les cookies". Vous
pouvez a tout moment modifier vos préférences.

https://pro.visitparisregion.com/chiffres-du-tourisme/profil-clientele-tourisme/clientele-francaise/Archives-2015-paranciennes-regions...

3/3



