—> Croissance économique :
+3,7% en 2022
+0,7% en 2023*

~> PIB par habitant :
34113 $ en 2022
36 812 $ en 2023*

—> Taux d’inflation : T 7 5l
+8,7% en 2022 - ) = :
+4,5% en 2023* - A

FES TTALIENS

*Prévisions

Source : FMI - avril 2023.

NOMBRE DE TOURISTES ITALIENS (EN MILLIONS) CONSOMMATION TOURISTIQUE ITALIENNE (EN MILLIONS D'€)
7,8% de la fréquentation touristique internationale en 2022 (4¢ rang) 6,9% de la consommation touristique internationale en 2022 (4¢ rang)
6,5% de la fréquentation touristique internationale en 2019 (4¢ rang) 4,6% de la consommation touristique internationale en 2019 (5° rang)
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PRINCIPAUX 1 y 5 7; 9 834

~ S . million de touristes, millions de nuitées, millions d’euros,
LH I FFRtS 2022 +272% par rapport +272% par rapport +378 % par rapport
a 2021 et +4 % par a 2021 et +27% par a 2021 et +25% par
rapport a 2019 rapport a 2019 rapport a 2019




PROFIL DES ITALIENS VENUS EN 2022

57 < 79,
de femmes pour motifs personnels
S__ 38 ans 3,2 MODES
i en moyenne personnes en moyenne DE TRANSPORT

AU DEPART

> 83% en avion M

37 % 23 % 21 % 1% en train A

en famille en couple seul > 7% par la route

DESCRIPTION DES SEJOURS REALISES EN 2022

Plus de la moitié des touristes réservent plus d’un mois
avant le départ (55 %, ). Pour 58 % d’entre eux, leur
réservation se fait via des OTA (). Sur place, plus de
6 touristes sur 10 (64 %) séjournent a I'hdtel. Ils restent en
moyenne 5,2 nuits et dépensent 552 € (X) par personne.
A I'issue du séjour, plus de 9 touristes sur 10 sont
satisfaits (94 %) et 52 % d’entre eux ont l'intention de
revenir d’ici a deux ans. Plus de |la moitié se disent préts TOP 3

a recommander la destination DES DEPARTEMENTS

Paris Tle-de-France a leur DU SEJOUR
entourage (55%, X). 5
2 0/0 > 66% a Paris

—12% en Seine-et-Marne
de repeaters .
> 8% dans les Hauts-de-Seine A

NOTES DE LECTURE : A Hausse significative par rapport a 2019 M Baisse significative par rapport a 2019

— Valoriser des thématiques —> Mettre en avant la mode, —> Proposer des offres desti-

RECOM MAN DA]]ONS liées au patrimoine culturel, le shopping et les lieux nées aux familles basées

alagastronomieetal’artde branchés aupres des jeunes sur la découverte de la des-
MARKETI NG vivre auprés des seniors actifs tination via des activités
ludiques

Sources : dispositifs permanents d'enquétes dans les aéroports, les trains, et aupreés des touristes venus par la route -
CRT Paris Ile-de-France, ADP, SAGEB, SNCF Voyageurs, EUROSTAR, Thalys, FlixBus (BVA), résultats 2019-2022. °



