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PROFIL DES TOURISTES VENUS EN 2022
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DES NATIONALITES
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DESCRIPTION DES SEJOURS REALISES EN 2022

Plus de la moitié des touristes réservent plus d’un mois
avant le départ (51%, ). Pour 54 % d’entre eux, leur
réservation se fait via des OTA (). Sur place, prés de N
6 touristes sur 10 (59 %) séjournent a I'hétel. lls restent en
moyenne 4,6 nuits et dépensent 619 € par personne ().
A I'issue du séjour, plus de 9 touristes sur 10 sont
satisfaits (93 %) et 54 % d'entre eux ont l'intention
de revenir d’ici a deux ans. TOP 3
Pres de 6 touristes sur 10 se DES DEPARTEMENTS
disent prétsérecpmmanderla 61 DU SEJOUR
destination Paris lle-de-France 0/
a leur entourage (56 %). o) > 68% 3 Paris
de repeaters —10% en Seine-et-Marne
> 6% dans les Hauts-de-Seine »

NOTES DE LECTURE : A Hausse significative par rapport a 2019 M Baisse significative par rapport a 2019

—> Communiquer des messages —> Valoriser les points fortsde > Développer la communi-

RECOM MAN DA]]ONS rassurants concernant la la destination (culture, art cation autour des grands

sécurité de la destination de vivre, luxe, romantisme, événements sportifs inter-

MARKETI NG lieux branchés...) pour accé- nationaux et surfer sur cette
lérer la reprise de la fréquen- visibilité exceptionnelle

tation touristique

Sources : dispositifs permanents d'enquétes dans les aéroports, les trains, et aupreés des touristes venus par la route -
CRT Paris Ile-de-France, ADP, SAGEB, SNCF Voyageurs, EUROSTAR, Thalys, FlixBus (BVA), résultats 2019-2022. e



ORIGINE DES PRINCIPALES CLIENTELES INTERNATIONALES

Les touristes européens sont a I’origine de 60 % des séjours internationaux a Paris ile-de-France.
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