Fréquentation a Paris Ile-de-France
en 2022
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Profil Motif du séjour

22 7o 95 % %
de femmes L i\ de repeaters 77 %

Séjours de loisirs
42 ans 29 9

d’age moyen viennent seuls

?5 % ] X? % Séjours d'affaires et mixtes

sont issus des CSP+ o o
en individuel non organisé

Type d'hébergement Movyens de reservation
de I'hébergement

Hébergement
non marchand

Hébergeurs en
direct

X % \@S Plateformes entre

Reste hébergement particuliers

marchand
* Online Travel Agency.

Top 3
- des activités pratiquées
£
24 7o
Visites
de musees

et monuments
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Promenades
en ville

34 7

Shopping

27 % des si-lt-zg \F;isités
Tour Eiffel /7 %
Sacré-Coeur de Montmartre 77 % 75 %

Arc de triomphe
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Musee du Louvre Notre-Dame de Paris
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Retombées économiques Satisfaction et

g7 €

de dépense moyenne

ar jour et par personne
o 9% %
de taux de satisfaction

de budget moyen
du séjour par personne

89 %
7 6 W, J'é) d'intention de retour d’ici1a 2 ans
’ -

des recettes touristiques

Source : dispositifs permanents d’'enquétes dans les aéroports, les trains et auprés des touristes venus par la route - CRT Paris Tle-
de-France, ADP, SAGEB, SNCF Voyages, EUROSTAR, Thalys, FlixBus (BVA) - résultats 2022.
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