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© Le nombre de touristes britanniques
passe de 2,1 millions en 2014 a 1,8 million
en 2019, soit une baisse de 11,5 %. Sur
la méme période, le nombre de touristes
européens progresse de 6,4 %. La part
de marché calculée sur le segment européen,
de 15,2 % en 2019, est en baisse de 3,1 points
par rapport a 2014.

© La consommation touristique de Ia
clientele britannigue passe de 969 millions
d'euros en 2014 a 817 millions d’euros en
2019, soit une baisse de 15,7 %. Sur la méme
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66,8 millions d’habitants loisirs baisse de 11,5 % et la consommation Mixtes'
(+3,5 % entre 2014 et 2019) générée de 11,9 % entre 2014 et 2019.
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et Organisation Mondiale du Tourisme et mixtes baisse de 11,5 % et la consommation

générée de 26,5 % entre 2014 et 2019.
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1. Touristes venus a la fois pour motifs affaires et loisirs.
2. Moyenne 2014-2019.

Sources : dispositifs permanents d’enquétes dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes et dans les gares routiéres - CRT Paris Tle-de-France, ADP, SAGEB, SNCF Voyageurs, 35
EUROSTAR, APRR, COFIROUTE, SANEF, SAPN, EUROLINES, OUIBUS (BVA), résultats 2014-2020.



