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Les retombeées liées au tourisme de shopping

25,6 millions

de séjours

4,8 nuits o\ &

de durée moyenne de séjour X' N

’/"'\/" 1 5 y 3 m i I I i a rd S d ’ e u ro S (dont 3,3 milliards pour le shopping)

{

5 de consommation touristique

L]

123,7 millions <

de nuitées
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Sources : dispositifs permanents d’enquétes DU TOURISME 4

dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes
et dans les gares routieres - CRT Paris lle-de-France - résultats 2018.






Profil sociodemographique

<

Clientéles ayant effectué des achats de biens durables
Ensemble des clientéles venues en Tle-de-France

Clientélg francaise Clientéle francaise Clientéle internationale
Achat de biens durables Achat de biens durables Achat de biens durables
44,0% 56,0%

Clientéle internationale
Achat de biens durables
45,5% 54,5%

Base : répondants. Base : ensemble.

|

PARIS
X% Ensemble des clientéles venues en Tle-de-France. REGION

COMITE REGIONAL
Sources : dispositifs permanents d’enquétes Surreprésentation par rapport a I'ensemble des clientéles. DU TOURISME
dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes

X% Surreprésentation par rapport aux clientéles ayant effectué des achats de biens durables.

et dans les gares routiéres - CRT Paris lle-de-France - résultats 2018.



Profil sociodemographique

<

Clientéles ayant effectué des achats de biens durables
Ensemble des clientéles venues en lle-de-France

Clienteéle francaise ayant effectué des achats de biens durables
Clienteéle internationale ayant effectué des achats de biens durables

cspsx 32,5% cspex 31,3%

: 33,3%
33,0% |
Profession . : Profession
. U Employé ! :
intermédiaire ploy | intermédiaire Employe
0, : 0,
8,5% 25,6% 6.5% 25,5%
(4] ' o
7,9% 25,9% : 9,9% 25,7%
Retraité Etudiant
Retraité Etudiant
Q 11,8%
9,9 /0 o 9,10/0
1,7% 9,7% 0
6,20/0 13,7 /0
Base : répondants.
* Agriculteur exploitant, profession libérale, professeur, profession scientifique, cadre et autre profession intellectuelle supérieure. PARIS
R COMITE REGIONAL
Sources : dispositifs permanents d'enquétes DU TOURISME

dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes
et dans les gares routieres - CRT Paris lle-de-France - résultats 2018.

Surreprésentation par rapport aux clienteles ayant effectué des achats de biens durables.



Origine de la clienteéle <

Clientele francaise... Clientele internationale...

-
.-é/ Venue en ile-de-France
et ayant effectué des achats de biens
durabl
Hranies 40,5%
Venue en lle-de-France
55,7% 44,3%

Base : globale. PARIS
REGION

COMITE REGIONAL
Sources : dispositifs permanents d’enquétes Surreprésentation par rapport a I'ensemble des clientéles. DU TOURISME
dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes

et dans les gares routiéres - CRT Paris [le-de-France - résultats 2018.



Origine de la clientéele francaise <

Clienteles francaises ayant effectué des achats de biens durables
(Ensemble des clientéles francaises venues en lle-de-France)

Hauts-de-France
9,5% (9,1%)

Normandie
10,0% (10,4%)

Grand Est
9,2% (8,7%)

Bourgogne-Franche-Comté
5,9% (5,7%)

Auvergne-Rhéne-Alpes
10,0% (13,3%)

Bretagne
8,5% (8,5%)

Pays de la Loire
7,2% (7,9%)

Centre-Val de Loire
71% (5,8%)

PACA

Nouvelle-Aquitaine
8,1% (8,8%)

10,0% (9,8%)

_— Corse
Occitanie 1,3% (0,9%)

9,1% (8,7%)

Base : clientéles francaises résidant en France. pARIS
REGION
COMITE REGIONAL

DU TOURISME 9

Sources : dispositifs permanents d’enquétes

dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes
et dans les gares routieres - CRT Paris lle-de-France - résultats 2018.



Origine de la clientéele internationale <

Clientéles internationales ayant effectué des achats de biens durables
(Ensemble des clientéles internationales venues en lle-de-France)

Roy:‘:lume-(:Jni Belgique Allemagne
7,7% (8,9%) 3,8% (6,2%) 6,1% (6,8%)

Pays-Bas
2,4% (3,0%)

2> Chine
e 4,9% (4,4%)
Etats-Unis
11,3% (10,7%) [talie

6,5% (6,8%)

Brésil
2,6% (2,2%)

Maghreb
4,2% (3,5%)
Base : clientéles internationales. Espagne PAR'S
7.4% (7,0%) REGION
COMITE REGIONAL
Sources : dispositifs permanents d’enquétes DU TOURISME 10

dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes
et dans les gares routieres - CRT Paris lle-de-France - résultats 2018.



Habitudes de voyage

<

Clienteles ayant effectué des achats de biens durables

Ensemble des clientéles venues en lle-de-France Taille du groupe

Primo-
visiteurs
28,3% Clienteéles ayant effectué

des achats de biens durables

Ensemble des clientéles
20,7%
Repeaters

71,7%

79,3%

Clientéle francaise
Achat de biens durables

Clientele francaise
Achat de biens durables
93,8% 6,2%

Clientéle internationale
Achat de biens durables
Clientele internationale
Achat de biens durables

56,6% 43,4%

Base : répondants. Base : ensemble.

PARIS
X% Clienteles venues en Tle-de-France. REG'ON

COMITE REGIONAL
Sources : dispositifs permanents d’enquétes Surreprésentation par rapport a I'ensemble des clientéles. DU TOURISME N

dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes
et dans les gares routieres - CRT Paris lle-de-France - résultats 2018.

X% Surreprésentation par rapport aux clientéles ayant effectué des achats de biens durables.



Clienteles ayant effectué des achats de biens durables
Ensemble des clientéles venues en Ile-de-France

en fomile I (78, 7%

Seul(e) I 274%

e couple I 26,7%

is [ 8,1%
Entre amis 6,7%

T 4,0%

Entre collegues £ 3%

En familleavec [ 3,8%
des amis 3,0%

11,2%

Autre groupe 11%

Base : répondants.

Sources : dispositifs permanents d’enquétes
dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes

et dans les gares routiéres - CRT Paris lle-de-France - résultats 2018.

Accompagnants

<

Clientele francgaise
Achat de biens durables

Clientéle internationale
Achat de biens durables

28,0%

35,6%

24,9%

51%

31%

2,5%

0,7%

Surreprésentation par rapport a I'ensemble des clientéles.

X% Surreprésentation par rapport aux clientéles ayant effectué des achats de biens durables.

29,2%

21,8%

28,0%

10,1%

4,7%

4,6%

1,6%
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Information sur le mode d’hébergement

Clienteles ayant effectué des achats de biens durables i Clientele francaise Clientele internationale
Ensemble des clientéles venues en le-de-France ! Achat de biens durables Achat de biens durables
Sites Internet 4 i 50,2% 51,8%
, - 25,3% | 5 ;
Hébergeurs en direct 2615, : 31,3% 22,8%
Agences de voyages et tour- @ i 13.7% 21.5%
opérateurs 15,5% !
Plateformes de réservation 17,9% i o o
entre particuliers 15,6% ! 18,8% 17.6%
o 9 |
Bouche-a-oreille 11%3,2 Yo i 13,4% 14,7%
Un intermédiaire 7.4% i o o
(entreprise, parent, ami) 10,9% i 10,9% 5,9%
0 |
Guides payants 22/(30 Yo ! 3,9% 2,5%
2,6% 9 0
0TS, COT, CRT ' 540 : 3,8% 2,1%
Je ne me suis pas informé 22%;/00 i 3,8% 1,5%

Base : hébergement marchand.

Plusieurs réponses possibles. PARIS g
REGION

COMITE REGIONAL / |

Sources : dispositifs permanents d’enquétes Surreprésentation par rapport a I'ensemble des clientéles. DU TOURISME ¥ 149
dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes

X% Surreprésentation par rapport aux clientéles ayant effectué des achats de biens durables.

et dans les gares routiéres - CRT Paris lle-de-France - résultats 2018.



Réservation de I’hébergement

Clienteles ayant effectué des achats de biens durables
Ensemble des clientéles venues en Ile-de-France

Clientéle internationale
Achat de biens durables

Clientéle francaise
Achat de biens durables

Sites Internet

Hébergeurs en direct

Agences de voyage et tour-
opérateur

Plateformes de réservation entre
particuliers

Un intermédiaire
(entreprise, parent, ami)

OTSI, CDT, CRT

Aucune réservation a l'avance

Base : hébergement marchand.
Plusieurs réponses possibles.

Sources : dispositifs permanents d’enquétes

16,0%

15,7%
13,5%

10,0%

1,4%
1,0%

1,5%
1,7%

dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes

14,2%

et dans les gares routiéres - CRT Paris lle-de-France - résultats 2018.

47,9% i
| 44,1% 49,5%
451% |
27,7% |
: 35,20/0 24160/0
27,5% !
9,2% 23,2%
i 13,2% 16,7%
i 14,8% 8,1%
11% 1,5%
i 21% 1,2%

PARIS
REGION

COMITE REGIONAL
DU TOURISME

Surreprésentation par rapport a I'ensemble des clientéles.

X% Surreprésentation par rapport aux clientéles ayant effectué des achats de biens durables.



Motif du séjour

<

m Clienteles ayant effectué un achat de biens durables

1
1
:
1
i Clientele francgaise Clientele internationale
. S | i i
Ensemble des clientéles : Achat de biens durables Achat de biens durables
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
GEDE
1
1
i
1
Motif personnel i 71,5% 79,5%
:
1
67,2% i
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
:
1
23,7% !
1
. . ! 0 [s)
Motif professionnel et ! 28,5% 20,5%
1
mixte* :
1
1
32,8% i
1
1
1
1
1
1
:
!
Base : ensemble.
* Clientéles venues a la fois pour motif personnel et pour motif professionnel. PARIS
COMITE REGIONAL
Sources : dispositifs permanents d’enquétes Surreprésentation par rapport a I'ensemble des clientéles. DU TOURISME
dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes . , Lo . .
et dans les gares routiéres - CRT Paris ile-de-France - résultats 2018. X% Surreprésentation par rapport aux clientéles ayant effectué des achats de biens durables.



Circuits

<

1
Clientéles ayant effectué des achats de biens durables i Clientéle francaise Clientéle internationale
y k . ¢
Ensemble des clientéles venues en lle-de-France | Achat de biens durables Achat de biens durables
1
1
1
1
1
|
Paris lle-de-France uniquement !
1
1
1
1
1
1
|
0, 1
75,8% i 82,8% 71,0%
79,2% !
1
1
1
|
|
Circuits V|IIes frangalses :
|
|
0, i
13,3% i 13,5% 13,1%
11,7% :
1
|
S ) |
Circuits villes européennes !
1
1
|
0, i
13,3% : 4,6% 19,2%
1
10,9% :
1
1
1
1
Base : ensemble. Plusieurs réponses possibles. PARIS
COMITE REGIONAL
Sources : dispositifs permanents d’enquétes Surreprésentation par rapport a I'ensemble des clientéles. DU TOURISME 17
g:r;sa:]esslssoaprzgtrs(,)llje;étrr;;rls,tsRL_Jrrlljzsriilll:ﬁes_gee_u#g;c;:t_e?ésuItats 2018. X% Surreprésentation par rapport aux clientéles ayant effectué des achats de biens durables.



Modes d’hébergement

<

Clientéles ayant effectué des achats Ensemble des clientéles i Clientéle francaise Clientéle internationale
de biens durables venues en lle-de-France |! Achat de biens durables Achat de biens durables
__________________________________________________________________________ N LT T
Durée moyenne :
. : 4,3 nui /2 nui
du séjour | 3 nuits 5,2 nuits
Hotels

Reste marchands

Hébergements
non marchands

17,8%

Base : répondants. PARIS
X% Ensemble des clientéles venues en fle-de-France. REG l 0 N

. COMITE REGIONAL
Sources : dispositifs permanents d’enquétes Surreprésentation par rapport a I'ensemble des clientéles. DU TOURISME
dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes . , Lo . .
et dans les gares routiéres — CRT Paris lle-de-France - résultats 2018. X% Surreprésentation par rapport aux clienteles ayant effectué des achats de biens durables.



Categories d’hotels

30,3%

Base : répondants - Séjours hotels. PARIS
REGION

COMITE REGIONAL
Sources : dispositifs permanents d’enquétes Surreprésentation par rapport a I'ensemble des clientéles. DU TOURISME 19
dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes

Clienteles ayant effectué des achats de biens durables i Clientéle francaise Clientéle internationale
Ensemble des clientéles venues en lle-de-France ! Achat de biens durables Achat de biens durables
: .« B 4.3% ;
Hétels nto:*classes I | 6.6% 3.3%
& 5,2% !
B 12.2% 5
Hétels 2* : 18,1% 9,7%
14,9% !
48,7% |
o | - pov
49,5% i
) 34,8% |
Hotels 4* et plus i 23,8% 39,4%

X% Surreprésentation par rapport aux clientéles ayant effectué des achats de biens durables.

et dans les gares routiéres - CRT Paris lle-de-France - résultats 2018.



Autres hébergements marchands

Clientéles ayant effectué des achats de biens durables i Clientéle francaise Clientéle internationale
Ensemble des clientéles venues en Tle-de-France ! Achat de biens durables Achat de biens durables
o i
Meublé et location saisonniére _620/ 7,9% i 4,4% 10,3%

£ /0 1
) i
Résidence hételiére _3 130/’7 %o i 2.1% 4,8%
y1'70 1
o i
Hébergement pour jeunes -111'3 %o i 0,5% 1,8%
y 170 1
o i
Chambre d'hétes et gite rural ] ,;I,]E/O/O i 0,8% 1,5%
o i
Camping et caravaning 0 %'go/ﬁo i 0,5% 0,2%
0 i
Autres hébergements payants ] }’g//(’ i 1,2% 1,9%
yO'7/0 1

Base : répondants. PARIS
REGION

COMITE REGIONAL

Sources : dispositifs permanents d'enquétes DU TOURISME 20
dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes

et dans les gares routiéres - CRT Paris lle-de-France - résultats 2018.




Hebergements non marchands

Clientéles ayant effectué des achats de biens durables i Clientéle francaise Clientéle internationale
Ensemble des clientéles venues en Tle-de-France ! Achat de biens durables Achat de biens durables
0 l
Résidence principale de parents S 17,5% | 32,3% 7,3%
201%
0 l
Résidence principale d'amis ] 8’959/2/ i 10,5% 7,2%
yJ /0 1
Résidence secondaire de parents 1,7% i
ou amis E 1,5% | 2,6% 1,0%
0 l
Résidence secondaire personnelle [] ,T’;!)/!O i 2,5% 0,6%
, 9 |
Echange d'appartement l [[]]:IE/O/O : 0,1% 0,3%
Autres hébergements non [ 2,4% | o o
payants 3,4% ! 3:8% 14%

Base : répondants. PARIS
REGION

COMITE REGIONAL

Sources : dispositifs permanents d'enquétes DU TOURISME 2
dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes

et dans les gares routiéres - CRT Paris lle-de-France - résultats 2018.

X% Surreprésentation par rapport aux clientéles ayant effectué des achats de biens durables.



Modes de transport sur place

Clientéles ayant effectué des achats de biens durables i Clientéle francaise Clientéle internationale
Ensemble des clientéles venues en Tle-de-France l Achat de biens durables Achat de biens durables
Métro, RER i 64,4% 68,3%
A pi ] 9 i
A pied 1384 o | 41,4% 36,1%
Taxi | 213% 29,9%
0 |
Bus 8,5% : 173% 19,5%
Voiture personnelle I 1%2;{5}0 i 29,8% 6,8%
. 0 |
Train -81,2"/3 o i 8,2% 11,8%
Voiture de parents/amis E'B?"’Zo i 9,2% 2,7%
Voiture de location/Autolib [ 33t i 2,7% 4,7%
Autocar de tourisme ™ 2335;‘/:/° | 1,2% 5,2%
) - o |
Vélo/Vélib i ?,'670/? i 1,8% 1,6%
Voiture de fonction | 115;::{3 | 1,8% 0,9%
Base : répondants. Plusieurs réponses possibles. PARIS
ERE
Sources : dispositifs permanents d’enquétes Surreprésentation par rapport a I'ensemble des clientéles. COMSU TROS:IOISNP:E 22
dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes ) , ) B
et dans|lescares roNtE R e e e e e X% Surreprésentation par rapport aux clientéles ayant effectué des achats de biens durables.



Clientéles ayant effectué des achats de biens durables
Ensemble des clientéles venues en Tle-de-France

Tour Eiffel

Notre-Dame de Paris

Musée du Louvre

Arc de triomphe

Sacré-Coeur de
Montmartre

Disneyland® Paris

Musée d'Orsay

Centre Pompidou

Domaine de
Versailles

Aucun

Base : répondants.

Sources : dispositifs permanents d’enquétes
dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes

et dans les gares routiéres - CRT Paris lle-de-France - résultats 2018.

41,9%

—41,7%)

32,3%

I 20,9%>

31,2%

e 14,3%
11,6%

e 14,4%
26,4%

X%

Sites visiteés

Clientele francgaise
Achat de biens durables

Clientele internationale
Achat de biens durables

30,0%

21,4%

18,7%

19,3%

24,9%

15,8%

10,2%

9,0%

9,0%

25,8%

Surreprésentation par rapport a I'ensemble des clientéles.

Surreprésentation par rapport aux clientéles ayant effectué des achats de biens durables.

70,0%

54,7%

55,3%

52,5%

43,2%

21,3%

21,8%

17,7%

16,3%

71%

PARIS
REGION

COMITE REGIONAL
DU TOURISME 23




Dépenses

Hébergement

Clienteles ayant effectué des achats Ensemble des clientéles i Clientéle francaise Clientéle internationale
de biens durables venues en lle-de-France ! Achat de biens durables Achat de biens durables
Dépense totale par |
. jour et par personne N3¢ : 1€ 142¢€
7,6% i 8,1% 6,3%
Transports au sein de la i 20,
région 3,3% ! 10,2% 3.2%
151% i 20,7%
m Loisirs, spectacles, ! 23.29% '
musées i '
25,2% l
= Shopping ° i 22,2%
| 25,6%
m Alimentation, i
restauration |
39,2% 42,8% i 41,6%
| 32,8%

Base : répondants. PARIS
REGION

COMITE REGIONAL
Sources : dispositifs permanents d’enquétes Surreprésentation par rapport a I'ensemble des clientéles. DU TOURISME
dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes

X% Surreprésentation par rapport aux clientéles ayant effectué des achats de biens durables.

et dans les gares routiéres - CRT Paris lle-de-France - résultats 2018.



Budget moyen du shopping par nationalités

<

(par séjour et par personne)

353 €
232 €
213 €
190 €
178 € 167 €
I I I 144 € 143 € 140 € 137 €
(/] < < (/]
N & ¥ 2 & Q S & &
¢ ¢ R ~ S & & » N &r\
g <<’,@

Base : répondants. pARIS
REGION
COMITE REGIONAL

Sources : dispositifs permanents d’enquétes DU TOURISME 25

dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes
et dans les gares routieres - CRT Paris lle-de-France - résultats 2018.



Consommation touristique liée au shopl:ung
par nationalites

(en millions)

1)

w0 W

q—

e 0
q—

NN

W
~ W W
L 0 Q

[ | | | | | | 1

e & Q Q 3 &
. QO Q N
SIS QOS & = N\
2 &

Base : répondants. PARIS 2
REGION
COMITE REGIONAL (,,»
Sources : dispositifs permanents d’enquétes DU TOURISME 26

dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes
et dans les gares routieres - CRT Paris lle-de-France - résultats 2018.






Satisfaction

Détail selon les composantes du séjour <

Clientéles ayant effectué des achats de biens durables i Clientéle francaise Clienteéle internationale
Ensemble des clientéles venues en lle-de-France ! Achat de biens durables Achat de biens durables

our N 93.7%

Ensemble du séjour 92 0% : 94,3% 93,3%
y (o] 1
o/

Sorties et offres culturelles 3565//0 ! 96,9% 95,9%
8%
2,39 |

Hébergement _ ;]2 '230'//0 i 95,5% 90,2%
1210 i
9 i

Restauration _ 88882"3 to i 90,9% 86,8%
14770 I
q i

Accueil et information _86 E;SA to i 88,2% 88,6%
,O70 1
9 i

Accessibilité et transports _85 180/7’0 to E 86,0% 87,8%
1170 !

Base : répondants. PARIS
REGION

COMITE REGIONAL
Sources : dispositifs permanents d'enquétes DU TOURISME
dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes

et dans les gares routiéres - CRT Paris lle-de-France - résultats 2018.

Surreprésentation par rapport aux clientéles ayant effectué des achats de biens durables.



Intention de retour

<

211%

Clienteles ayant effectué des achats de biens durables i Clientele francgaise Clienteéle internationale
Ensemble des clientéles venues en lle-de-France ! Achat de biens durables Achat de biens durables
50,5% :
D'ici 1an T o 76,7% 32,5%
573%
13,8% i
D'ici 2 ans - | 6,2% 19,0%
11,3% i
o W 7.2% |
D'ici3a4ans | 1,9% 10,9%
5,3% i
N 3.8% |
Dans 5 ans et plus ! 0,6% 6,0%
2,8% |
N'envisage pas de I 1,8% i
gep | 1,0% 2,4%
revenir 2,3% :
22,9% i
Ne sait pas - i 13,6% 29,3%

Base : répondants. PARIS
REGION

COMITE REGIONAL
Sources : dispositifs permanents d'enquétes DU TOURISME
dans les aéroports, les trains, sur les aires d’autoroutes

et dans les gares routiéres - CRT Paris lle-de-France - résultats 2018.

X% Surreprésentation par rapport aux clientéles ayant effectué des achats de biens durables.



PARIS
LA,




et dans les gares routiéres - CRT Paris ile-de-France - résultats 2018.

Sources : dispositifs permanents d’enquétes ] L e
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INDICATEURS GLOBAUX

Plus de 25,6 millions de touristes accueillis a Paris Tle-de-France qui ont généré
prés de 123,7 millions de nuitées et prés de 15,3 milliards d'euros de consommation touristique

'ROFIL NATIONALITES
32,5% de CSP+ || France (40,5%) - avec notamment Nouvelle-Aquitaine,
28.7% viennent en famille Normandie et Auvergne-Rhone Alpes

; 41 ans d'age moyen || Etats-Unis (6,7%) -
274% seuls M )
ots

55,1% de femmes

Royaume-Uni (4,6%)

0,
84.3% en individuel 71.7% de repeaters (| Espagne (4,4%)

non organisé : )
I\\\

FS DE SEJOURS

IEBERGEMENT 76,3% viennent uniguement pour motifs
= personnels

Motifs principaux : vacances (62,4%), visite
de la famille (26,8%) et des amis (13,0%)

68,4% des séjours en hébergement marchand.
PR C(ctte proportion s'éleve a 82,2% au sein de la
‘ clientéle internationale

L'hotel est le principal mode d’hébergement
marchand (52,4%) DEPENSES
MOYENS D'INFORMATION ET DE RESERVATION 123€ de dépense moyenne par jour et par personne
Internet, principal vecteur d’'information (51,3%) ; 214% de cette dépense est consacrée au
et de réservation (47,9%) de lI'hébergement, L shopping, derriére I'hébergement (39,2%) et la
Le recours aux hébergeurs en direct pour réserver g restauration (23,1%)
est important (27,7%) \ '

SATISFACTION ET INTENTION DE REVENIR PARIS

J%\ 93,7% des touristes sont satisfaits de leur séjour et 64,2% ont I'intention de revenir REEE!QO!)! =3 k

~ " d’ici 1a 2 ans a Paris Tle-de-France DU TOURISME 31




CONTACTS

Comité Régional du Tourisme Paris 1le-de-France
11, rue du Faubourg Poissonniere, 75009 Paris

Tél.: +33 (0)173 00 77 00
etudes-observation@visitparisregion.com

PARIS g
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