Les visiteurs sud-coréens ont un age
mavyen (32 ans) bien inférieur a celui de
l'ensembledelaclienteleinternationale
(39 ans). lls sont employés pour 32,6 %
(+5,1 points), étudiants pour 22,2 %
(+10,3 points) et issus des PCS+" pour
21,6% (-10,7 points).

Plus de 8 visiteurs sur 10 (80,2 %,
+5,9 points) vayagent pour motifs
personnels uniquement. lls sont
28,5% (+3,1 points) a voyager seuls,
241% (-1,5 point) en famille et
15,5% (-10,4 points) en couple. Paris
lle-de-France est la destination
unique du séjour dans 36,7 % des
cas (-33,8 points). Elle fait partie
d'un circuit Europe pour 52,5%
(+34,1 points) et d'un circuit France
pour 20,9% (+6,2 points). Les
Sud-Coréens voyagent en individuel
non arganisé pour 91,3 % (+2,3 points).
5,9% (+2,4 points) d'entre eux optent
pour un séjour individuel organisé par
une agence de voyages ou un tour-
opérateur,1,8 % (-3,3 points) effectuent
un voyage organisé par leur entreprise
et 0,9% (-1,4 point) préféerent les
groupes organiseés.

Focus clientéles

Plus de 9 séjours sur 10 (92,5 %,
+9,9 points) ont lieu en hébergements
marchands. Les principaux types
d'hébergements marchands utilisés
sontI'hotel a50,7% (45,5 % en 3 étoiles
et 39,2% en haut de gamme), les
hébergements pour jeunes (16,2 %),
les gites et chambres d’hétes (11,0 %)
ainsi que les résidences hotelieres
(7,0 %). Les résidences principales
de parents (3,8 %) et les échanges
d'appartements (2,1%) sont les
principaux hébergements non
marchands utilisés.

Lesprincipales activités pratiquées sont
les visites de musées et monuments
(97.8 %), les promenades enville (64,6 %)
ainsi que les visites de parcs et jardins
(571%). Les Sud-Coréens se consacrent
particuliererment aux visites de musées
et monuments (+15,3 points), aux
sorties nocturnes (34,0 %, +11,4 points),
aux visites guidées de quartiers
(22,2 %, +11,2 points), aux croisiéres
fluviales (23,3 %, +6,7 points) ainsi
gu’aux marchés et brocantes (21,3 %,
+5,7 points). Ils sont également
intéressés parles événements culturels
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(16,5%, +3,8 points) et le shopping
(52,6 %, +3,4 points). En revanche,
ils sont moins attirés par les parcs
d'attractions (13,9 %, -10,1 paints), les
promenades en ville (10,1 points) et
par la découverte de la gastronomie
francaise (38,1%, -6,2 points).

“Top 5" deslieuxles plusvisités:latour
Eiffel (30,2 %), le musée du Louvre
(73,2 %), I'Arc de triomphe (71,1%),
Notre-Dame de Paris (64,7 %) et le
Sacré-Ceeurde Montmartre (58,8 %). Ils
sont plus nombreux a visiter la plupart
des sites “classiques”, particulierement
le muséed'Orsay (46,7 %, +26,7 points),
la tour Eiffel (+26,6 points), le musée
du Louvre (+23,4 points), le chateau
de Versailles (36,0 %, +22,1 points),
I’Arc de triomphe (+21,7 points),
le Sacré-Cceeur de Montmartre
(+19,9 points) et Notre-Dame de Paris
(+14,1points). lls se rendent également
davantage au centre Pompidou (27,2 %,
+11,0 points). En revanche, ils sont
moins nombreux a aller a Disneyland®
Paris (8,8 %, -9,8 points).

1- Professions libérales, professeurs, professions scientifiques, cadres et autres professions intellectuelles supérieures.
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A l'étape de la préparation du voyage, pour s’informer, les Sud-Coréens favorisent également Internet (51,8 %, -1,9 point), devant les agences de voyages et les tour-opérateurs
(30,8 %, +12,0 points). Plusieurs réponses possibles, base hébergements marchands.
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: une part plus importante de leur budget au shopping (+10,3 points) et moins importante
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» Informer et rassurer les visiteurs
sur les questions de sécurité

Tle-de-France
d'ici1a 2 ans

Les données exprimées en “points” sont calculées par rapport a I'ensemble de la clientéle internationale.
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