PRESENTATION DE MARCHE italien

ATOUT FRANCE Italie - Grece
8 Février 2018

VISITPARIS N o
REGION $% f,i%/

france.fr



SOMMAIRE

01/ L'accélération de I'économie italienne, un atout pour la Destination France
02/ Italie : 4°me marché touristique international

03/ Une accessibilité en nette amélioration

04/ Distribution : Une programmation riche pour tous types de segments

05/ Un marché Tourisme d’Affaires MICE porteur

06/ Analyse SWOT

07/ Atout France : Stratégie et Actions

08/ Partenariat local & Institutionnel

09/ Calendrier 2017 et 2018

10/ Contacts Atout France



01
—___ CONJONCTURE ET PREVISIONS ECONOMIQUES

L'économie italienne a marqué une accélération en 2017

. = Perspectives PIB 2018 : +1,4% — 3eme économie de la Zone Euro
= Population active, un taux historique de 58,4% = Solde commercial 2016 : +51,6 Mrds €

= Taux de Chémage au plus bas : 10,8% — Dette publique ltalienne : 2 275 Mrds €

= Consommation privée soutenue % 132,5 % du PIB .

Source : Atout France - ISTAT
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— PARTENARIAT ECONOMIQUE FRANCE-ITALIE

UN PARTENARIAT INDUSTRIEL UNE PROXIMITE CULTURELLE ET TOURISTIQUE
= 69,1 Mrds € d’'échanges commerciaux = Economie touristique : un secteur clé |
= 1200 filiales pour 80000 emplois en Italie = France : 1€ destination étrangére
. = 2¢me client et 26me fournisseur de I'ltalie = ltalie : 26me destination éfrangére

FUSIONS-ACQUISITIONS EN 2017
 Luxottica — Essilor RTATI NS

« STX France - Fincantieri #1 ‘ EN ITARIE 31,8 Mrds €
* FILA — Canson ’ i

* Antin et Groupe Borletti — Grandi Stazioni

« Consortium Azzurra — Aéroport de Nice

* TDV Industries — Klopman

« Sambonet Paderno Industrie — Ercuis & Reynaud
« Campari — Grand Marnier

* Lavazza - Carte Noire

Source : Atout France
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—____ CHIFFRES CLES DU MARCHE ITALIEN

Italie : 4°me marché international pour la FRANCE .

= 6,7 M de touristes pour 38,5 M de nuitées

o = 1¢re destination « loisirs » : 78% des séjours
= 3,2 Mrds de recettes touristiques

S = 2éme destination « affaires » : 22% des séjours
.4 M d’excursionnistes .

Source : Atout France 2017 — DGCIS - INSEE - PARIS REGION
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L'IMPORTANCE DU MARCHE ITALIEN

= Riviera Cote d'Azur
= Corse
= Qufre-mer

. = 1¢" Marché International pour :

» Provence-Alpes-Cote d’'Azur
= Occitanie

= 4éme Marché International pour :

» Bretagne

dnlirep®s a" ‘Y"&

! e H 1 3 ;m ‘
Source ; Atout France 2017 - DGCIS
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— 2¢me Marché International pour :

— 5éme Marché International pour :

= Paris lle-de-France

» Auvergne Rhone-Alpes
» Hauts de France

» Centre-Val de Loire

= é°me Marché International pour :

= Alsace
= Normandie




02 \
PROFIL DE LA CLIENTELE

En 2017

— Pour 80% des touristes italiens : Visites des Musées, Monuments et Parcs d’attraction

= 4¢me marché international pour la Tour Eiffel
= 4¢me marché international pour le Musée du Louvre
= 5éme marché international pour Disneyland Paris

1. ETATS-UNIS
~850.000

N\

4. ALLEMAGNE 4. ITALIE
~200.000 { ~200.000

Source ; Atout France - INSEE
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— PROFIL DE LA CLIENTELE

— AGENCES EN LIGNE - EDREAMS en 2017 : UNE REPRISE NETTE !

+15,42%
+7%

» Revenus ltalie-France & ltalie-Paris:
» Départs ltalie-France & ltalie-Paris:
= 1,7 Pax/séjour en 2017

4%

2%

0%
N . AN RN
RS G

Source : Atout France - EDREAMS

DEPARTS Février Mars Avril Mai Juin Juillet Ao0t Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier
ltalie-France 10% 9% 9% 7% 7% 7% 8% 8% 10% 9% 9% 8%
Italie-Paris 11% 9% 9% 6% 7% 6% 7% 8% 10% 9% 10% 9%

12%

10% N

\ 4 M ltalie-France
o W
e Italie-Paris
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— PROFIL DE LA CLIENTELE
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| PAQUES | VACANCES SCOLAIRES PONTS & FETES

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aout Septembre | Octobre |Novembre|Décembre| TOTAL

5.3% 4.4% 6.3% 8.7% 7.7% 8.8% 10.8% 19.5% 9.8% 6.6% 5.1% 7.0% 100.0%

Source ; Atout France - INSEE
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— PROFIL DE LA CLIENTELE

= Clientele Individuelle 90% - Groupes 10%

m = 1¢re destination courts-séjours des Italiens (70%)

= Principalement du Nord de I'ltalie - 58%

= Majoritairement en voiture - 61%

* Train : 14%
=Avion : 13%
sAutre moyen : 12%

= 1/3 des séjours « FIT » réservés sur internet

= 45% des séjours sont réservés en direct

— 7,7% des réservations ADV

Source : Atout France
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__ PROFIL DE LA CLIENTELE

Tourisme : 1€ secteur du E-Commerce en ltalie

-~
23,6 Mrds €

2. INFORMATIQUE 4 Mrds €
E-COMMERCE
3. VETEMENTS 4 Mrds €

15 Mrds € -
9.2 Mrds €

E-TOURISME +79 en 2017

+17% en 2019

2,3 Mrds €

VENTES EN LIGNE
BILLETS D’AVIONS ET HOTELS

/ 21,15M ‘
\ INTERNAUTES

Source : Atout France — Audiweb 2018
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__ PROFIL DE LA CLIENTELE

LES ITALIENS POURSUIVENT LEUR VIRAGE DIGITAL

. = 42,6M des ltaliens (70%) ont acces a internet

= Le MOBILE est le 1¢" support pour surfer sur le web avec 29,5M d’internautes
» 25% des Italiens ont déja effectué un achat en ligne avec leur mobile

= 27,7M des ltaliens, soit 65% des internautes ufilisent principalement les réseaux sociaux
= FACEBOOK, INSTAGRAM, YOUTUBE, LINKEDIN, TWITTER ET WHATSAPP

Source : Atout France — Audiweb 2018
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——— PRESSE ET RELAIS D'INFLUENCE

= La visibilité de la Destination France
= La notoriété des marques de destination

= Relais d’influence : blogueurs et leaders d’opinion

PRESSE ECRITE PRESSE AUDIOVISUELLE
= 162 périodiques — 73 Radios nationales et 199 locales
= 421 quotidiens et 129 suppléments = 89 Agences presse

= 31 nationaux ef 289 locaux — Télévisions : Publiques, Mediaset et Sky

= 284 sites et 84 blogs tourisme

NOVITA 2016

Source : Atout France
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——— PRESSE ET RELAIS D'INFLUENCE

— ACCUEILS DE PRESSE ET CVP EN FORTE AUGMENTATION EN 2017

. 2016 81 .

174 33 18 778 53

2017 101 194 35 21 797 81

iy
ERIE(S S

%

Source : Atout France
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—____ UN ACCES RENFORCE: TRANSPORT AERIEN

Destination France: 755 connexions aériennes hebdomadaires

= 12 compagnies vers 11 capitales régionales
= 30% des vols pour les capitales régionales hors Paris

= 60% des vols au départ de Milan et Rome

LIAISONS AERIENNES
VERS LES VILLES FRANCAISES

VILLES NOMBRES DE VOLS
548
60
43
24

20
20

Source : Atout France

= Compagnies nationales : 55% des vols
= Air France : 45% des vols Italie-France

= Compagnies low cost : 45% des vols

» Easy Jet : 51% des connexions low cost

LIAISONS AERIENNES
PAR COMPAGNIE

COMPAGNIES NOMBRES DE VOLS
341
173
77
55
45

25
13
12

MERIDIANA
ASL AIRLINES FRANCE

12




03 P
__ TRANSPORT AERIEN

NOUVEAUTES 2018

HIVER
= Accroissement de la capacité en sieges Air France au départ de I'ltalie

= Air France (Transavia / Hop / Joon) : +5,5% avec 52 nouvelles rotations
= Renforcement des liaisons aériennes vers la région Paris lle-de-France: Bologne-Paris Cagliari-Paris

ETE

= Nouvelles lignes du Groupe Air France au départ de I'ltalie :

= Air France : Catane-Paris (3 vols hebdomadaires)

= Air France : Bari-Paris (5 vols hebdomadaires) du 18 juillet au 2 septembre 2018

= Air France : Cagliari-Paris (7 vols hebdomadaires) du 16 juillet au 2 septembre 2018
= Joon : Rome-Paris et Naples-Paris

= Transavia : Catane-Nantes et Catane-Lyon

» Transfert des vols Air France au départ de Milan a I'aéroport de Malpensa

= Nouvelles liaisons aériennes au départ de I'ltalie pour I'été 2018

» Volotea : Catane-Toulouse

» EasyJet : Catane-Bordeaux et Catane-Nice

= Vueling : Roma-Paris (4 vols quotidiens au lieu de 3)
= Blue Air : Turin-Paris (3 liaisons hebdomadaires)

= Alitalia : reprise de la compagnie Alitalia en cours

Source : Atout France
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TRANSPORT FERROVIAIRE

28 connexions ferroviaires hebdomadaires pour PARIS ILE-DE-FRANCE

s N C F PAR'S-GARED';LVON
= 21 connexions TGV hebdomadaires 1

N

e V“‘w:o P GARBALDI
FRANCE a0 S ITALIE
THELLO
= 1 train de nuit, 7 jours sur 7 entre Venise et Paris
Pari
.
“,'Mtla.n _____ Ere ‘.‘-’lcen
:'I.Davi .P;d
_.“Joghe
S ng._,.éeénes
Source : Atout France e s
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——— PROFESSIONNELS ITALIENS

= 500 Tours Opérateurs (5 Macro-agrégations) e
v'292 programment la France
= 8000 Agences de voyage

Autriche

Hongrie
Vénétie

ilese Slovénie

v'2000 commercialisent la France

bl Croatie
Vénétleq%ﬁe & ‘
g Do) al gy it
= Plus de 50% des ADV exercent I'activité des TO | " e deigune , Toscane
g S
{
. . , . P B )
= 860 Professionnels du tourisme d’affaires S| R
1‘> (

()
otenza

Bastlicats. N R
/
Mer Tyrrhénienne <,\ Mer
X 1 Ionienne
Eflabré)
zaro
>
L 4
___hel ”(
Mer Méditerranée =4 Sicile /
. { Mer Méditerranée
Sk X
. o =y y = ff\{ o > ‘\\‘ 4
Algérie ? Tunisie .~ S Copyright © AnnaCarte.com
Source : Atout France
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——— PROFESSIONNELS ITALIENS

CIRCUITS DE DISTRIBUTION POUR LA FRANCE

. = Des circuits non commerciaux tres actifs

= Développement des agences en ligne « OTA »

. TOURS OPERATEURS

DISTRIBUTION
. AGENTS DE
VOYAGE
n NON COMMERCIAUX

CLUBS COMMUNES
ASSOCIATIONS PAROISSES

GROSSISTES CONSULTANTS
AUTOCARISTES INDEPENDANTS

Source : Atout France
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PROFESSIONNELS ITALIENS

TOURS OPERATEURS ITALIENS
= 292 Tours Opérateurs : Destination France
v’ Spécialisés Groupes - Individuels
v Thématiques :
= City-Break, Culture, Oenogastronomie,
= Sports : Cyclotourisme, Trekking

= Qutre-mer
ABACO VIAGGI LSTROP
Qggggfg TOURS MALATESTA VIAGGI
CALDANA INTERNATIONAL MAMBERTO VIAGGI
CALDANA TRAVEL SERVICE OLYMPIA TOUR OPERATOR
CARAVAN TOURS PARIGLIT
EUROPA WORLD PRAGA VIAGGI
IN TRAVEL PROMOTOUR
ITERMAR SAN MARINO TRAVEL
LOMBARD GATE STIPPELLI VIAGGI

Source : Atout France



04
——— PROFESSIONNELS ITALIENS

TOURS OPERATEURS ITALIENS

1er GROUPE VOLUME DE CLIENTELES “GROUPES” (PAX)  VOLUME DE CLIENTELES “INDIVIDUELLES” (PAX)
MALATESTA VIAGGI +5000 +1000

BOSCOLO TOURS +5000 +1000 .
2éme GROUPE VOLUME DE CLIENTELES “GROUPES” (PAX) VOLUME DE CLIENTELES “INDIVIDUELLES” (PAX)
CARAVAN TOUR OPERATOR 1000-5000 100-500 .
PROMOTOUR 1000-5000 +1000

PRAGA VIAGGI 1000-5000 100-500

CALDANA TRAVEL SERVICES 1000-5000 +100 .
LISTROP-VIAGGI & TURISMO 1000-5000 100-500

Source ; Atout France — Rendez-vous en France 2018
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——— PROFESSIONNELS ITALIENS

TOURS OPERATEURS ITALIENS

ACE TOURS 500-1000 100-500
IN TRAVEL 500-1000 <100
STIPPELLI VIAGGCI 500-1000 100-500
MAMBERTO VIAGGI 500-1000 +1000

PARIGLIT by CUMA <500 +1000
TRAVEL

LOMBARD GATE <500 +1000

3éme GROUPE VOLUME DE CLIENTELES “GROUPES” (PAX) VOLUME DE CLIENTELES “INDIVIDUELLES” (PAX) .

Source ; Atout France — Rendez-vous en France 2018
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PROFESSIONNELS ITALIENS

5 MACRO-AGREGATIONS DES RESEAUX D'AGENCES DE VOYAGE

ALPITOUR GROUP/COSTA

GEO TRAVEL 1600 ADV
WELCOME TRAVEL 900 ADV

e

UVET GATTINONI
1500 ADV 870 ADV

ROBINTUR BLUVACANLZE
312 ADV 300 ADV

Source : Atout France
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——— PROFESSIONNELS ITALIENS

LES AGENCES DE VOYAGE EN LIGNE
SONT MOTEURS DANS LES TRANSACTIONS TOURISME EN ITALIE

— AGENCES EN LIGNE - OTA

» Le secteur des réservations en ligne via les OTA représente 2,3 Mrds € en Italie
» 25% des ventes en ligne pour le secteur tourisme

» La part des OTA a connu une croissance continue au cours des 3 dernieres années :
v De 9% en 2014 a pres de 25% en 2017

Plusieurs atouts
v" Pour le choix d’une destination
v’ Prix attractifs pour les offres en matiere d’'hébergement ;
v Impact positif sur les tarifs pratiqués par les agences traditionnelles

Source : Atout France
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——— PROFESSIONNELS ITALIENS

PRINCIPALES AGENCES DE VOYAGE EN LIGNE EN ITALIE

. — AGENCES EN LIGNE - OTA

[ CLASSEMENT DES AGENCES EN LIGNE - OTA

BUSINESS MODEL PRODUITS

Courtage Hotels
Marchand Voyages
Marchand Aériens
Marchand Voyages
Courtage Hotels
Groupe eDreams Marchand Voyages
Courtage Hotels
Groupe Volagratis Marchand Voyages

1.
2,
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9.

Marchand Voyages

Marchand Voyages

. |RENTALCARS.COM Marchand Voitures
AGODA.COM Marchand Hotels

. [EVOLUTIONTRAVEL.COM Marchand Voyages

Source : Atout France
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__ PRO - FRANCEXPERT

FORMATIONS ET APPLICATION FRANCEXPERT

= Roadshows et Workshops thématiques

= Développer nos relations avec les réseaux d’agences et structures alternatives

— Développer le networking durant les événements corporate

= Organiser des formations avec les Agents de voyage, Tours Opérateurs et Feédérations

INSCRITS A LA FORMATION FRANCEXPERT

= 2921 Agents de voyages

MODULES DE FORMATION

= Qutre-Mer : 317

= Guadeloupe : 254

= Aube en Champagne : 200
= Rhéne-Alpes : 104

: -LL) IANCIAED
TERRITORI D’OLTREMARE
=Corse : 54 COLLEGATI AL SITO: WWW.FRANCEXPERT.IT

DISPONIBILE LA NUOVA APP FRANCEXPERT DEDICATA

= Riviera Cote d'Azur : 15 AL TRADE PER IPHONE E ANDROID. fﬂl/*
BN ffov\‘y france.fr

Source : Atout France
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__ PRO - FRANCEXPERT

-
GUIDA VIAGGL.
s
SN
7S
f!,e:a/ (r, ‘f.);y -
7an" france.fr —
\*.-_..4\ -
EVENTI BTOB . . DISPONIBILE LA NUOVA

APP FRANCEXPERT

by Atout France in Italia
dedicata al trade per
organizzare al meglio
viaggi in Francia

’/ TEMATICHE

7

/}OT\J/ france.fr ATOUT FRANCE

> SCOPRI DI PIU*

DISPONIBILE LA NUOVA APP
FRANCEXPERT DEDICATA AL TRADE
PER ORGANIZZARE AL MEGLIO
VIAGGI IN FRANCIA.

_

&

7 anY  francefr

Source : Atout France

FRANCIA PARTI SUBITO

DIVENTA UN FRANCEXPERT

DIVENTA

UNA FRANCEXPERT
COSTA AZZURRA

by Atout France
completa il modulo e
scopri le novita di una
delle destinazioni piu
glamour

> SCOPRI DI PIU'

www. francexpert.it



® TOURISME D’'AFFAIRES - MICE

CHIFFRES CLES 2017

1,.5M 1Mrds €
TOURISTES AFFAIRES | RECETTES AFFAIRES

500

AGENCES MICE EN ITALIE

227, 30%

DU BN
FLUX TOURISTIQUE RECETTES TOURISTQUES

— CONCURRENTS PRINCIPAUX DE LA DESTINATION FRANCE: ESPAGNE, ALLEMAGNE ET ITALIE
— NOUVEAUX CONCURRENTS : MALTE, PORTUGAL, CROATIE, SLOVENIE ET EUROPE DU NORD

Source : Atout France



e TOURISME D’'AFFAIRES - MICE
DESTINATIONS FRANCE « AFFAIRES » 2018

@\

BORDEAUX

CHAMPAGNE
ARDENNE

Source : Atout France



ot TOURISME D’'AFFAIRES - MICE

AGENCES MICE & SECTEURS D’ACTIVITE

PRINCIPALES AGENCES MICE AUTRES AGENCES

GATTINONI GROUP
CREO INTERNATIONAL GROUP
SINERGIE GROUP

NEXT GROUP
ALESSANDRO ROSSO GROUP

CARLSON WAGON LITS
HRG PROJECT INTERNATIONAL
BRERA 21

Assurances Automotive Pharmaceutique Cosmétique Electroménager

FINANCES HORLOGERIE FOOD & BEVERAGE TELECOMMUNICATIONS GRANDE DISTRIBUTION
MODE JOAILLERIE AGRO-ALIMENTAIRE INDUSTRIE TECHNOLOGIE

Source : Atout France
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——— TOURISME D’AFFAIRES - MICE

ANALYSE DES DEMANDES 2017

EVENEMENTS EN FRANCE REPARTITION BUDGETAIRE

MEETING-INCENTIVE HEBERGEMENT

CONVENTION INCENTIVE

TRANSFERT

NOURRITURE
LOCATION ESPACE EVENEMENT

ACTIVITES
INCENTIVE REUNIONS

3 nuits/4 jours en moyenne

BUDGET MOYEN
. DESTINATIONS PAR JOUR

ITALIE 10%
EUROPE 60%

1 ESPAGNE 350 €
2 ALLEMAGNE HORS TRANSPORT

LANCEMENT PRODUIT
CONGRES

1 - 2 nuits/3 jours en moyenne

BUDGET MOYEN
DESTINATIONS PAR JOUR

ITALIE 60%

EUROPE 35% 200 €

1 BERLIN HORS TRANSPORT

3 MALTE 2 PARIS

4 FRANCE
5 PORTUGAL
AUTRES PAYS 30%

3 LISBONNE
4 LONDRES
AUTRES VILLES 5%

Source : Atout France - Veille et enquéte téléphonique aupres d’'Agences MICE 2017
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__ TOURISME D’AFFAIRES - MICE

ANALYSE DES DEMANDES 2017

2017
— DEMANDES RECUES : 72 " DESTINATIONS 2017
— DEMANDES ABOUTIES: en cours MALO TouLouse_ CHANTIUH! ALSACE PEAUVILLE

1% MONTECARLO % ) _1 oB|ARR|TZ

4% 4%

TOP 3 DES DESTINATIONS sur 72

1. COTED’AZUR 26%

2. PARIS 24%

3. BORDEAUX 10% AUTREMER

4. CHAMPAGNE ARDENNE 7% 3%

5. MARSEILLE 7% SR CHATEAUX DE LA LOIRE

1%

TYPOLOGIES D’EVENEMENTS

= INCENTIVE : 49%
= CONVENTION : 22%
= MEETING : 10%
= CONGRESSI : 10% -
1%

, MONTEPELLIER
RECEPTIONS DES DEMANDES 1
= AVRIL 10%
= JUIN 17% 1%PAYSDELALOIRE
= SEPTEMBRE 22% 1

= OCTOBRE 15%

Source : Atout France - Analyse des demandes recues en 2017



e TOURISME D’'AFFAIRES - MICE
TENDANCES 2018

= La Destination France:

-figure parmi les meilleures destinations « AFFAIRES » en [talie.

- une marge de croissance forte pour les voyages incentive ou meet-incentive (50 a 200
personnes)

. - émergence de nouvelles destinations francaises « Affaires » en raison de I'ouverture de .

nouvelles liaisons aériennes directes.
- Dynamisme des secteurs de I' AUTOMOBILE et des COSMETIQUES.

= Les entreprises Italiennes:

-privilégient les villes réputées pour leur expérience en matiere d’'organisation
d'événements.

-sensibles a I'infermédiation des agences MICE pour développer des actions de
promotion.

= Organisation:

-demandes d’organisation d’événements avant, durant et apres les Salons
Internationaux.

- délais sont de plus en plus courts et le choix d'une destination dépend souvent de la
disponibilite.

Source : Atout France — Panel d'Experts Tourisme d’ Affaires — Décembre 2017
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— TOURISME D’AFFAIRES - MICE

— ROADSHOW FRANCE MICE 2017 CATALOGO
= 15-16 Mars 2017 a Milan et Rome ESPOSITORI

= 27 Agences Mice et 6 Journalistes spécialisés FRANCIA PER |
VOSTRI EVENTI

ACCOMPAGNATI
DAL BUON VINO, LA CHIAVE
DEL SUCCESSO

15 MARZO 2017 MILANO A

Hotel Chateau Monfort

16 MARZO 2017 ROMA

Hotel Visconti Palace

1 Maiso
Ot s "

44

3

= ROADSHOW FRANCE MICE 2018 EVENTIeCONGRESSI
= 21-23 Mars 2018 & Vérone et Milan ol iy
» En partenariat avec I'Agence SINERGIE GROUP "

& {{/

e ’70\'\‘9/ france.fr

Source : Atout France



TOURISME D’AFFAIRES - MICE

— ATTRACTIVITE FRANCE - DESTINATION « AFFAIRES »
IL GIORNALE - Diffusion 200 000 exemplaires
» Décembre 2017

FRANCIA

UNA DESTINAZIONE ATTRATTIVA
PER IL TURISMO D’AFFARI

L £V
France fr

Source : Atout France

FRANCIA

UNA DESTI

gy *

France.fr

AZIO
PER IL TURISMO D’AF
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TOURISME D’AFFAIRES - MICE

PARIGI,
UN BUS

NESS HUB DI LIVELLO MONDIALE

Parigi & la prin

cap
mondiale.

Can oltre 400 fiese. 1 000 congressi (1 118
nel 2016) ¢ 3 000 shri eventi anganizzsti
i anese, 17 centrs eongressi fra cui il nuovo
Purts Convention Centre, il i grande d'Eus

metropoli turistica del mondo. Ma & anche una
del turismo d'affari, un business hub a livello

10 grandi novité a Parigi

+ Hark

Qualche cifra per cspire il ruolosch
della capitsbe:

« 1° palo economico europeo e n® 1 nella dlase
sifica IOCA 2016 (Congressi Asslnt.)

« 20 Md € di spese annue in Ricerea e Svie

ropa,  Paris Expo Foete de Versailies
(wuw.parsconventioncentre.com). hupp (n* 1in Exroga).
Can1flere che socok udis0 - Oltre 5

espositor, b citth st posiziona &l I posto al
mmdnpﬂemi( fieristich internassonadi ol
B 10

+ 7 pol di competitivitd (vedi l‘npu i dati).
= 50 milicnd di m2 di ufficd, di cui 2 450 000
mﬂul‘l)(lnhr.llpiﬂulndrm

e Crition dopo 4 anni di Livori 124 comens,
33 505 ¢ 10 5uil6s SN, & Gran

+ Ala lgoands rispénta d Feuguer's Paris,
restying affidate 3 Jacques Garcia
15 N0 camans con Wsta sulfAco

o Trionf.

5000 espasitort allanse, merito delle ste
tivith di Promosalons. Grazie a una econos
mia molto diversificata, a svariste filicre di
eccellenza nei settort della sanith, dell'ine
dustria, della finanza, del digitale e ded sere
vizl, ogal evento trova a Purigi un contesto

d i

udfart curopea. + Alls Galeries Lalaystte us inecito
mmu}r‘ n gt : ; & 230 ¥, creato daf designer O L,
Fhllc‘uhnklluPi-l‘hl.ulmlnnlpmlnlu < Logee igner Ova ba,
§ visitateri e gl henel 201, | G99 100 3 120 persons seduta.
ke flere francesi con cieca 50 000 visitators lood, Congressi.

« 400 salonk con 9 milicni di visitutoet ogai
anno.

Referenza per oeganixzare un eventa, un
cangresso, un incentive a Parigi &1l Bureau
des Congris, nato con Fobiettivo di pros
mmovere, Eacilitare, segire in ogui detta-

* Nellex maﬂahmnm
«t de Paris, 7 Flacs Venddme, Potel
cmranmwwmmm
12 Sata Vandims, stile Art Déco (850
porsenel & nai sotmarranei 1a Salle des
Coffres (600 porsone in piod @ 350
sedua).

Sorzadi livell 1

glic
il 1

PARIG, UNA PIAZZA FINANZIARIA DI REFERENZA IN EURDPA CONTINENTALE

La Plazza di Parigi dapsre g < un grande potersisle per cenaslidars & 3c0 ponzioraments di
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UN PO DI DATI

POLI 8 COMPETITIVITA / CLUSTERS: Advarcity (scatecrclogi wharel; ASTech Parin fligion

€on vista sufla Tour, intarm frmas
ancora da Philipge Starck.

« Infing, spazi attari anche 3 Parco Disaoy
che diventa Disney Business Solutiens,
e wirasformae li ovent in amazionsa.

Paria Ragion (anrak Moves Oraszorti o ambienil Systematic Paria Riégion haceri comslesi:
CERTIFICAZIONS: 150 14 001, 150 20121 (aiti Viparia o OL Evental.

0 queSIo kiogo-chiaws dol furkma MICE
aftormo 3 Parkgh

X CORSO

La reslizzazione del CDG Express, colleagsmento ferroviario die
retto dalla Gare de IEst. complementare della RER B ¢ delle
linee Grund Paris Express, dovrebbe iniziare nel 2018 per ene
trare in servizio nel 2023. Quando sard attive, | collegamenti
com gli acroporti parigini rissulteranno nettamente mighiorstl.

1GRANDI CONGRESS]

NELLA CAPITALE FRANCESE

The lnternationsl Liver Cosgress 1115 aprile 2018 « ERS
Soclety) | I Congress

settembee 2018 - ESC (Buropesn Society of Cardiology) Cooe

gress 31 agastosd settembre 2019,

AEREOXTRENO

Elensento chiave per Il turismo d'affart | collegamentl. La Fran-
cla offre ottins collegament serel, potenaati in estate: cires
S00 vali dall1talia, una boona parte operati da Air France =
KLM. In totsle 11 compagnie seree operans sa 10 ugnlwml
francesi. In quanto al collegamenti ferroviari, SNCF assicura
in TG € Thello I tre
no nattarno 7 gorsi su 7, tra Venezia ¢ Parigl e 3 collegansenti
hornaliers tra Milano Nizza ¢ Marsiglia.

20310
4-17 agouts 2018 - Ryder Cup oi golf 26-30 Settembes 2018 - 13
Campeznate Farmmirite & M-u-tb-nd:-uhnm 8

% FFA Cappa del mends giuzem - 7 lughn
Carpicnato egh Eurcpm & Atltica 22-30 030, Doch
Olirgrci 2-18 Agasis 2024 15 seamire

¥
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LA FRANCIA:

UN LUOGO ATTRATTIVO

PER LE FIERE PROF TONALI
INTERNAZIONALL

Promosalons & il network assockative unico al mondo dedicas
to alls e alla i

diei saloni francesi sui mereati internazionali. Obiettivo: raffore
zare la presenza dei visitatori ¢ degli espositori internazionali
nellamshito delle fiere francesi, contribuendo all'attrattivith del
1a Francia ¢ di Parigi come destinazioni imperdibili per gli eventi
fleristicl internazionali. Grazie a 55 affici in rappresentanza di
120 paesi, gli esperti di Pramosalons mettono al servizio degli
organizzatori dei saloni francesi La propria esperienza nell'sm

bito dells le ¢ una precisa
del mercati esterd, in strett wli attori ed
istiturionali

Ecco alcune delle fiere 2018 che aderiscono a Promosslons. Maes
nifestazioni che si svolgono tutte a Paris Noed Villepinte ¢ accole
Zono un numero importante di sziende italiane:
MAISONSOBJET, Salone Internszionsle del mondo della Casa
19/23 gennako 2018 ¢ 7/11 settensbre 2018; PREMIERE VISIO!
Evento Mondisle del Professionisti della filiera Moda 13/15 feb.
bralo 2018 € 19/21 settembre 2018; INTERMAT, Salone Inters
aazionale dell Edilizia e delie Intrastrutture aprile 2018;
SIAL, Salone Intemazionale dell'Alimentazione 21/25 ottobre
2008; ALLAPACK, Salone Internaxionale del Pucksaging 26/29
novembre 2018

lafo: www.salonifrancesi.it.

Source : Atout France




ATOUTS

Proximité culturelle et géographique
Attachement a la France et relations bilatérales fortes
4éme marché touristique international pour la France
Courts séjours en toutes saisons et grande saison estivale
TO qualifiés dotés d'un réseau de distribution AGV

Thématiques a forte valeur ajoutée
Ovutre-mer

SWOT
MARCHE ITALIEN

OPPO RTUNITéS DESTINPA('I?Ilé)RNL':RANCE

Accessibilité en nette amélioration
Marge de progression pour les destinations régionales
Jours fériés et saison estivale
Formation des agents de voyage
Développement des OTA
Grands événements porteurs d'une image
Couverture médiatique permanente de la France
E-influence de la destination




04 ITALIE — PARIS REGION 2018 : TENDANCES EDREAMS

+38,11% - Revenus*
+21% - Pax*

— AGENCES EN LIGNE — EDREAMS en 2018
= Réservations en ligne Janvier 2018 des départs Italie-Paris Région 2018

-0,5 -0.4 -0.3 -0,2 -0,1 0 0.1 0.2 0.3 0.4

14%

-6%
fev18
mars18

12%
24%
avrl8 29%
mail8
juin18

jul8

24%

-42%

: : : 140%
Y5773

Source : Atout France — EDREAMS
* Réservations 2018 prises au mois de janvier 2018
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— FETES ET PONTS EN ITALIE 2018-2019

ITALIE

2018

2019

Le Nouvel An

Lundi 1er Janvier

Mardi 1er Janvier

Libération

Féte du travail

ou
LONG WEEK-END

Epiphanie Samedi 6 Janvier Dimanche 6 Janvier
Paques Dimanche Tler Avril Dimanche 21 Awvril
Lundi de Paques Lundi 2 Auvril Lundi 22 Auvril
Anniversaire de la PONT D*UNE SEMAINE Mercredi 25 Avril Jeudi 25 Avril

Mardi Ter Mai

Mercredi Ter Mai

Féte de la République

Samedi 2 Juin

Dimanche 2 Juin

Assomption

Mercredi 15 AoUt

Jeudi 15 Aot

Toussaint

PONT DE 3 JOURS

Jeudi Ter Novembre

Vendredi 1er Novembre

Saint Ambroise (Milan)

Immaculée Conception

PONT DE 3 JOURS

Vendredi 7 Décembre

Samedi 7 Décembre

Samedi 8 Décembre

Dimanche 8 Décembre

Noél

Mardi 25 Décembre

Mercredi 25 Décembre

Jour de la St Stephane

Mercredi 26 Décembre

Jeudi 26 Décembre

Source : Atout France
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ATOUT FRANCE
STRATEGIE & ACTIONS
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_ STRATEGIE ET ACTIONS DE PROMOTION

. — Site Média FRANCE.fr

= 16 Marques Mondiales de destination

LEVIERS DE PROMOTION

— 22 conftrats de destination

— 5 Poles d'excellence

= Formations MOOC ACCUEIL FRANCE

Source : Atout France

OFFRES
produits
thématiques
filieres

Destinations
Partenaires

PROFESSIONNELS
PROGRAMMATION
FORMATION

GRAND-PUBLIC
BLOGUEURS
CIBLES AFFINITAIRES
TOUTES SAISONS

RESEAUX
ECONOMIQUES
DIPLOMATIQUES

CONSULAIRES

CULTURELS

Partenaires
privés

PRESSE
RELAIS D'OPINION
INFLUENCEURS
RETOMBEES +

TOURISME

D’AFFAIRES
AGENCES MICE
ENTREPRISES
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_ STRATEGIE ET ACTIONS DE PROMOTION

NOS OBJECTIFS

= Redonner envie de partir en France
Courts Séjours

| GROUPES | | PRESSE |

= Soutenir la saison estivale
Allonger la durée moyenne des séjours
Augmenter nos recettes touristiques

Promotion marketing segmentée et ciblée
Marques mondiales et pdles d’excellence

= Développer I'E-influence de la France
Evénements France porteurs d'une image positive
a l'international

NOS PRIORITES
= Milan et Rome + 5 villes & forts potentiels

= Cibles GP : Couples, groupes d’amis et les familles, faisant partie de la classe aisée de la société italienne;
= Thématiques : Circuits urbains, design & innovation, Oenogastronomie, culture & événements, nature & sports;

= Media : Blogueurs, réseaux sociaux, outils digitaux et événements.

Source : Atout France
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DES OUTILS PERFORMANTS : FRANCE.FR

IT/France.fr
. — +45,4% visites au 31/12/2017

— +48,3% pages vues au 31/12/2017

Campagnes et Marketing Viral

Evolution de France.fr en site MEDIA et Responsive

B 2017 FRANCE.fr (hors campagnes) I 2017 Campagne Francia Parti Subito [ 2017 Campagne Feel Paris Region [ 2017
Les lles de Guadeloupe

[ 2017 Corsica Vivila Adesso 2017 Castelli Loira — 2016 2017
Total Total
140.000 tous sites tous sites

120.000

100.000

80.000
60.000
40.000 -

20.000 -
O .

Source : Atout France
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__ DES OUTILS PERFORMANTS : RESEAUX SOCIAUX

LES RESEAUX SOCIAUX FACEBOOK ET TWITTER DU SITE MEDIA IT/France.fr
. — FACEBOOK : +14,32% en 2017

= TWITTER : 2695 followers soit +9% en 2017 98134

FANS

'''''''

Total des abonnés 3 la Page n

Source : Atout France
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FRANCE.FR

PARIS REGION AU COEUR DU DISPOSITIF DU SITE MEDIA FRANCE.FR

£
[# Wy ENDAS I ERAT
. N SIS LGN AT BRI o francefr ~ AGENDA  INFO PRATICH

,&‘PA»RK;]‘ 2022-SigMe.Cl

La citta annuncia dei Giochi Olimpici innovativi, generosi,
ecologidi..: Voi ci-sarete?

Per scoprire la dtta e le sue sale da concerto, tra grandi
eventi e piccoli istanti musicali improvvisati agli angoli
della strada, in un parco o in una stazione della metro.
Emozioni garantite!

ooooqooio

[

W
AGENDA INFO ( DESTINAZI T E ARIS REGI( ARTI 8 rar francelr

AIRFRANCE 4

FRANCE IS IN THE AIR

/’a{y AGENDA INFOPRATICHE DESTINAZIONI TEMATICHE FEEL PARISREGION PAR
/oY francefr ENDA C E S E FEEL S REG

PARIGI DA
99€ A/R

KX

Visita del Golf Nazionale, drive dal primo piano della Tour
Eiffel, cena a Versailles .. i capitani delle squadre europea
€ americand’sotto |'effetto delle tHagme parigino

.

Scopri il fascino della Ville Lumiére grazie agli oltre 250

voli a settimana che Air France offre dall'Italia

Source : Atout France
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FRANCE.FR

PARIS REGION AU COEUR DU DISPOSITIF DU SITE MEDIA FRANCE.FR

Parigi

Tappa fondamentale della Francia Pan%t 'sapra venire incontro alle esigenze di tutti, dalla cultura al divertimento, dal relax alla
Igas ronomial Vieni a scoprire una delle citta piu amate e visitate al mondo: potrai contare su un'efficiente rete di trasporti, sfruttando
a rapidita della metropolitana per ragglungere ogni punto della ville lumiére o godendoti tranquillamente il paesag?\o da una bateau
mouche! Assetato di cultura? Approfitta della Paris Museum Pass e sfruttala al meglio per visitare comodamente i migliori musei
della capitale! Se invece sei in cerca di divertimento o di qualche bella giomnata in famiglia non perderti le meraviglie dél mondo di
Disneyland® Paris! E poi ancora la bellezza dei monumenti, la maestosita dei palazzi, il profumo del cibo, I'eleganza dei negozi
ecco gli ingredienti necessari per entrare nel vivo dell’atmosfera parigina, non ti resta che preparare la valigia e partire

senza temg

1inv

Source : Atout France

:
gg USCIRE LA
‘ A PARIGI

ViV —- =
UN'ESPERIENZA

RUNICA SU BATEAUX

" PARISIENS =

e
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FRANCE.FR

PARIS REGION AU COEUR DU DISPOSITIF DU SITE MEDIA FRANCE.FR

Louis Vuitton

:

"Rubens, Portraits prin
(Ru s, Ritratti principes
M du Luxembourg di P

donne) all

N Da 11 ofiobre 20173 2 2018
B

7 grandi mostre a Parigi nel

Da 14 diocembee 2016 3 22 gennalo 2018

Source : Atout France
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Dove ascoltare il jazz a Parigi

Y,

= '\[w pici g(&r
Paigini

| bar "So Parisian” : questa &
Parigi!

o4ht pa
ndae
fpals
Paigi

| luoghi dove poter uscire all'aria
aperta a Parigi

i | Gg F
~ festw
i &

wequenlae 5 o
pwgv inht

-

)‘ AN B

| luoghi originali dove uscire a
Parigi

.c':l‘gxu‘u +jocali
§e Senna
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——— COUVERTURE PRESSE - PARIS REGION

= PARIS REGION 2017 / 2016

I o s o o e e
2016 146 11.138.160 €

. 2017 17 29 9 2 125 12 270 12.725.319 € .
> : ‘ o |

 ELROPA
M [

DOVE W THOLO, NEILI SPA HOTEL CHE ACCOLENO ANGHE | BAVEIN COME &
ST PR MBI SALY MVE SARMNR AL C. GUANDYO 18 SERUAD A MADRD PER & SESE DL MODA

Manet

\5 A ¢laParigimodema

8 marzo - 2 luglio 2017
- Palazzo Reale, Milano

Source : Atout France
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MAGAZINE RENDEZ-VOUS EN FRANCE

2017 : NUMERO SPECIAL PARIS REGION DE 16 PAGES DANS RENDEZ-VOUS EN FRANCE

SPECIALE PARIS |.U|4|En£"‘ﬁ£&'€,§§%

DIFFUSION furiere

DELIZIOS ROMANTICA SEMPRE, CITTA PER GLI INNAMORATI
PERFETTA ACE N

EA

ANNO, PARIGI RIMANE LA CITTA DEL CUORE. E BRILLA IN TUTTE LE STAGIONL

Regalarle dei fiori? Molto di pits Andate alie

pertetta per e stra-
dine di pave, e
piazzette & charme sembrano ftt apposta | i1 Un fascinoso hotel paticulier in rue du
Ese perSan 5
ttacoi

Un museo romantico? Perché na Se volete | Magan di notte, quando tutts  monumenti

entrate nelle case dei grandi scrittori: pesfette | lm. A proposito di cinema, ricordate Il fa-

e e | ol g g (- SEGUITECI SU g%
S oot i e s e | a1 il SR i ! Paris Tourisme %

e 1a pittoresca casa di Balzac nel cuore di | celli omantici..e una crocsera sul canale, fra

Passy, nel 16" ar. E il Museo liéun
della Vie Romantique a Pigalle, allestito in | Altrettanto insolito e romantico-rétro & sco-
prire Parigi a bordo di con 4 roues. Pariginon dorme st di notte possonoacea-
deliziosa sala date. s0us un parapluie. dene e cose pits magiche. Ancom una volta d
Una passeggiata mano nella mano. Per | Parigi dalfalta Unio dei modi pils romantici viene inaiuto il cinerna e quella dehiarzione:
i eccet- amore pex Parigi che & Midnight in Paris &

lenza, Montmartre,
i

calt sempeapartcove e o e
o, o i o e s et
ol B oo
‘cancan a sale da ballo un po' segrete, ai locali
i rock, afrq techna zouk, hip-hop salsa, ap.
1 pacch ppramaenenti ight e n prcoa-
AR s . L 28 == » < e 1 Note et e usfanno cad il
b - ~= 20 magsio), grande eventocuropeo dicultura,
[ propone una scoperta insolta dei musei fino
2] del mattoe o eoleioni permanentl,
le mostre, viste guidate, laboraton, concert,
ooz 8l e, e
v
T pri gomo s, 121 e 1 s

dei “Je Vaime”, dove Tiamd' & seritto in 280 | scrittore Pennac, con |3 termazza battezzata
diverse lingue del monda “Mon corur Bellevilie da dove contemplare

bt i tpi i musica, dappertutta Diautunng.
il primo weekend di oftobre, a Nuit Blanche,
1a notte bianca delTarte contempocane, con
rogettianistics innovativi n huogh insolit per
tuttala cies, e dimemole mille s delle notti.
difesta.. a notte a Pasigi rion fnisce mail

Randoy s o omfiamce

LIFESTYLE | BESTANAZION! | PERSONAGS! | AL

2018 : SAVOIR-FAIRE FRANCAIS

Source : Atout France



% FRANCE.FR : CAMPAGNE #FEELPARISREGION

#FEELPARISREGION | #FEELPARISREGION avec offres produits

= CRT Paris lle-de-France .

= Air France et SNCF

= Disneyland Paris et Olympia Viaggi

IMPRESSIONS

29,4 M
1. EMARKETING
2. AFFICHAGES

e la Parigi moderna 3. EVENEMENTS PRESSE

8 marzo - 2 luglio 2017
Palazzo Reale, Milano 4. PUBLIREDACTIONNELS

"

come chiesto dal capo ti'eemunico I'informazione sulle vendite Olympia Viaggi.

La campagna FeelParisRegion ha portato 185 vendite per un fatturato totale di 172.820 €

Souraalymydiautafiicuastito nella campagna 5.000 € che con i fonds de relance ATF sono diventati 8.904 €.

[Per tua informazione anche la campagna Castelli della Loira ha portato a Olympia 2 vendite per un fatturato di 2.774 €].



% FRANCE.FR : CAMPAGNE #FEELPARISREGION

 #FEELPARISREGION |

OFFRES PRODUITS TO OLYMPIA VIAGGI

INVESTISSEMENT

8 000 €

VOLUME
AFFAIRES

VENTES

185 172 820 €

Source : Atout France
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GRECE : 2018

. COMMUNICATION GRAND-PUBLIC  PRESSE - RELAIS D'OPINION - INFLUENCEURS

ﬁ ‘//— :/”("/rp
. f< 7\ &

u.n,uJ’_x ey
Eww*);v;.lip

o CIBLES AFFINITAIRES : Classe supérieure grecque

Journaliste : Rendez-vous en France
Accuells de Presse

o CIBLER LES PROFESSIONNELS

Démarchage Grece 4-11 JUIN 2018
Diffusion du Magazine aux TO — ADV

TO : Rendez-vous en France

1¢ére Convention Partenariat avec Air France

LIFESTYLE | MPOOPIEMO! | NPOIONIKOTHTES | Al

MAGAZINE JUIN 2018
10 000 exemplaires

Encarté dans le Quotidien National
KATHIMERINI

Source : Atout France



v MEDIATOUR FRANCE EN ITALIE 2018

TOURNEE MEDIATIQUE

— MEDIATOUR 24-26 Janvier 2018

= Workshops et Conférences de Presse
= Milan - Bologne — Rome

. =170 Journalistes et 27 Blogueurs

France fr

Source : Atout France



07 RENDEZ-VOUS EN FRANCE 2018

UN LANCEMENT DEVANT LA PRESSE

= LANCEMENT DU MAGAZINE RENDEZ-VOUS EN FRANCE
» 3 Conférences de Presse
= 130 Journalistes et Blogueurs

= 14-15 Mars 2018 d Rome et Milan

= 22 Mars 2018 a Naples

Source : Atout France



07 RODSHOW FRANCIA 2018

UNE TOURNEE PROFESSIONNELLE

= ROADSHOW FRANCIA 9-12 Avril 2018
» Padoue - Bologne — Rome — Bari

= 4 Workshops PRO
= Participants : 318 Agents de voyage — TO

= 4 Formations Agents de voyages
» 60 Agents de voyage

.:> Déelégation Paris Region ROADSHOW FRANCI S

AR BERRRTEES Ty T 7an" france.fr

Source : Atout France



07 GOUT DE FRANCE 2018

4¢me EDITION

= GOUT DE FRANCE 21 Mars 2018 e
n Bologne LISTA DEI VINI

Roussette de Marestel “les tourelles” Chateau de la Mar 2012
Apremont “ Vieilles vignes” Domaine Thomas Blard 2015
Mondeuse “avalanche” Domaine Fabien Trosset 2015
Persan Domaine Jean-Francois Quenard 2015

Crémant de Savoie Domaine André et Michel Quenard

= Diner Gastronomique
» Participants : 120 personnalités

§

Siringraziano:

1l Comitato Interprofessionale dei vini della Savoia e
L'Ufficio del Turismo di Chambery
g %’
any g

Gli chef Stefano Sforza e Sylvain Bailly

5a n‘}/ france.r

€y

= mn"a/ frang

Turin Palace Hotel

france.fr fon\dV fran

@nce fr

Vin de Savoie e Champagne Pommery

S
PO.M» MERY

francefr g

2000 CHEFS
2000 MENUS
5 CONTINENTS

s 21 M_A%S

P VI I IIIIIIIIIIIIIIIIIY

Source : Atout France



07 CAMPAGNES DIGITALES 2018

COURTS ET LONGS SEJOURS - France.FR

CAMPAGNE COURTS SEJOURS
= CAMPAGNE SAINT-VALENTIN - BtoB et BtoC
= Février 2018
= BroB : 140000 Opérateurs
= BroC : 135 000 contacts publics

= Valoriser les offres touristiques

= Générer du trafic vers les offres partenaires

» Renforcer les départs a des moments clés de I'année, a I'occasion des ponts italiens :
> 25 Avril 2018 et Ter Mai 2018
» 2 Juin 2018

> 1ler Novembre 2018
> 7 et 8 Décembre 2018

.:> CAMPAGNE 72H « FRANCIA. PARTI SUBITO! »» Mars-Mai 2018 et/ou Octobre-Novembre 2018 .

. CAMPAGNE LONGS SEJOURS

= CAMPAGNE « FRANCIA. EMOZIONI DA VIVERE! ) Juin-Septembre 2018 — Novembre-Décembre 2018
» Développer la notoriété de la destination
= Valoriser les marques de destination des partenaires
» Générer du trafic vers les offres des annonceurs

Source : Atout France



w CAMPAGNE DIGITALE

LA SAINT-VALENTIN - France.FR

1 CAMPAGNE THEMATIQUE - 2 VOLETS

VOLET B2B

Agences de voyage Albatravel

VOLET GRAND PUBLIC

+ Communication d la Presse
et aux Institutions francaises comprise

Source : Atout France
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CAMPAGNE DIGITALE
LA SAINT-VALENTIN - France.FR

_

100 000

Contacts sur nos Réseaux
SOCIiauUX

34 400 900

Contacts qualifiés inscrits a notre Journalistes inscrits d notre base
base de données Grand Public de données Presse

Facebook et Twitter

LANDING PAGE DEDIEE

COMMUNIQUE DE
PRESSE

VISUEL DEDIE DANS LE
DIAPORAMA EN HP

E-NEWSLETTERS

POSTS SUR LES RESEAUX
SOCIAUX

Source : Atout France

Création d'une Landing Page dédiée au Romantisme sur France.fr
reunissant fous les articles concernant les offres de s€jour ou les itinéraires
romantiques de visite proposés par les partenaires

Envoi d'un communiqué de presse sur la campagne

Promotfion de la Landing Page dédiée au Romantisme dans le
diaporama en home page de France.FR

Envoi d'1 E-Newsletter pour promouvoir directement les spécifiques articles
(offres et itinéraires romantiques) des partenaires + 1 E-Newsletter générique
de campagne

Promotion des articles (offres et itinéraires romantiques) des partenaires sur
les Réseaux Sociaux Atout France en ltalie




w CAMPAGNE DIGITALE

LA SAINT-VALENTIN - France.FR

5 Miano |Roma | Veneza | Genova

Pescara | Lecce | Messina | Pans
ALBATE = London | Madnd | Lugano | Tirana
Orfando | Pechino

SAN VALENTINO A PARIGI

albatravel.com

PARIGL. Part] subito! 5
o

. . [ 2% S eprp— ——
PARIGL. Parti subito! 702 tancatr

VOLO da Milano + 3 NOTTI OPERA CADET ****

)
NEI QUARTIERI PIU FAMOSI Nanow fove Gaucre < — 7ar’” francefr

OPERA/LOUVRE DA € 34 RIVE GAUCHE DA € 34
CHAMPS ELYSEES DA€ 31 LA DEFENSE DA € 37
NatioN DA€ 31 REPUBLIQUE DA € 26

006000000000

(averense RepusLIOUE

SCOPRI DI PIU E PRENOTA SU ALBATRAVEL.COM

Albatravel - Sell he world to the worild

Source : Atout France
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——— PARTENARIAT LOCAL & INSTITUTIONNEL

PARTENAIRES INSTITUTIONNELS f}i%‘ﬁﬁancefr PRIVES

7
E AIRFRANCE #
—
Liberté « b:galilé « Fraternité
REPUBLIQUE FRANCAISE
AMBASSADE DE FRANCE vue I n g
Liberté « E, Fraterai "
REPUBLI ANGAISE . .
corsica ferries
CONSULAT GENERAL CoRsE saRBAISHL. ILE brELEE
NCE

ClubMed¥

A

ITALIA ®%NEP}9§E
DELSEY
(; CCIFRANCE ITALIE POENE
CAMERA DI COMMERCIO :
i rochebobois YVES ROCHER

FRANCE

Source : Atout France



09  CALENDRIER 2018

NOS PRINCIPALES ACTIONS

= MEDIATOUR 24-26 Janvier 2018
* Milan — Bologne — Rome

= LANCEMENT Magazine RENDEZ-VOUS EN FRANCE 14-15 et 22 Mars et 2018
» Rome — Milan — Naples

= ROADSHOW MICE ET FORMATION AVEC AGENCE MICE SINERGIE 21-23 Mars 2018

— GOUT DE FRANCE 21 Mars 2018
» Bologne

— ACCUEILS MULTI-MARCHES WORKSHOP RENDEZ-VOUS EN FRANCE 22-28 Mars 2018
= Paris

— ROADSHOW FRANCIA 9-12 Avril 2018
» Padoue - Bologne — Rome — Bari

— DEMARCHARGE GRECE semaine 4-11 Juin 2018
= Athenes

Année: ACCUEILS DE PRESSE — CONFERENCES DE PRESSE — EVENEMENTS PRESSE - ARTICLES DE PRESSE

Année :CAMPAGNES NUMERIQUES — COMMUNICATIONS RESEAUX SOCIAUX — NEWSLETTERS GP

Année : EDUCTOURS — FORMATIONS FRANCEXPERT- DEMARCHARGES
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ATOUT FRANCE

ITALIE GRECE

Directeur ltalie Grece
Coordinateur Europe du Sud
Frédéric MEYER

Frédéric.meyer@atout-france.fr

Adjoint au Directeur
Alexandre BEZARDIN

Alexandre.bezardin@atout-france.fr

ATOUT France

Via Aurelio Saffi 21
20123 Milan

[talie

Tél : +39 02 58 48 657
Fox : +39 02 58 48 62 22

Service Presse - Communication & PR

Barbara LOVATO
barbara.lovato@atout-france.fr

Service E-marketing - Editions
Fabiana SORRENTO

fabiana.sorrento@atout-france.fr

Service Promotion Commerciale
Francesca MINNITI
Chiara CASERINI

francesca.minniti@atout-france.fr
chiara.caserini@atout-france.fr

Service Tourisme d’Affaires
Annalisa ROLLA

annalisa.rolla@atout-france.fr

FRANCIA. Parti subito!




MERCI DE VOTRE ATTENTION

FRANCIA. Parti subito!






