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Ý Perspectives  PIB 2018 : +1,4% 

Ý Population  active,  un taux  historique  de  58,4% 

Ý Taux de  Chômage  au  plus bas  : 10,8%  

Ý Consommation  privée  soutenue  

CONJONCTURE ET PRÉVISIONS ÉCONOMIQUES 

Ý 3ème  économie  de  la Zone Euro 

Ý Solde  commercial  2016 : +51,6 Mrds û 

Ý Dette  publique  Italienne  : 2 275 Mrds û 

× 132,5 % du  PIB 
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Source : Atout France ð ISTAT  

Lõ®conomie italienne a marqu® une acc®l®ration en 2017 



Ý 69,1 Mrds û dõ®changes commerciaux  

Ý 1200 filiales  pour  80000 emplois  en  Italie  

Ý 2ème  client  et  2ème  fournisseur de  lõItalie 

PARTENARIAT ÉCONOMIQUE FRANCE-ITALIE 

Source : Atout France  

Ý Economie touristique : un secteur clé !  

Ý France  : 1ère  destination étrangère  

Ý Italie  : 2ème  destination étrangère  
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UN PARTENARIAT INDUSTRIEL 

FUSIONS-ACQUISITIONS EN 2017 
Å Luxottica  ð Essilor 

Å STX France  ð Fincantieri  

Å FILA ð Canson  

Å Antin  et  Groupe  Borletti  ð Grandi  Stazioni 

Å Consortium  Azzurra ð Aéroport  de  Nice  

Å TDV Industries ð Klopman  

Å Sambonet  Paderno  Industrie  ð Ercuis & Reynaud  

Å Campari  ð Grand  Marnier  

Å Lavazza  ð Carte  Noire  

UNE PROXIMITÉ  CULTURELLE ET TOURISTIQUE 

EXPORTATIONS 

EN ITALIE 31,8 Mrds û 

IMPORTATIONS 

EN FRANCE 37,3 Mrds û 



Ý 6,7 M de touristes pour 38,5 M  de nuitées  

Ý 3,2 Mrds de  recettes  touristiques  

Ý 10,4 M dõexcursionnistes 

CHIFFRES CLÉS DU MARCHÉ ITALIEN 

Source : Atout France 2017 ð DGCIS ð INSEE - PARIS RÉGION 
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Ý 1ère  destination «  loisirs » : 78% des séjours 

Ý 2ème  destination «  affaires  » : 22% des séjours 

Italie : 4 ème  marché international pour la FRANCE  



Source : Atout France 2017 - DGCIS 
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Ý 1er Marché International pour :  

Á Riviera C¹te dõAzur 

Á Corse  

Á Outre -mer  

Ý 2ème  Marché  International  pour  : 

Á Provence -Alpes -Côte  dõAzur 

Á Occitanie  

Ý 4ème  Marché International pour :  

Á Bretagne  

Ý 5ème  Marché  International  pour  : 

Á Paris Ile-de -France  

Á Auvergne  Rhône -Alpes  

Á Hauts de  France  

Á Centre -Val  de  Loire 

Ý 6ème  Marché  International  pour  : 

Á Alsace  

Á Normandie  

LõIMPORTANCE DU MARCHÉ ITALIEN 



Source : Atout France - INSEE 

PROFIL DE LA CLIENTÈLE 
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En 2017 

Ý Pour 80% des touristes italiens : Visites des Mus®es, Monuments et Parcs dõattraction 

Á 4ème  marché international pour la Tour Eiffel 

Á 4ème  marché international pour le Musée du Louvre  

Á 5ème  marché international pour Disneyland Paris  

 

 
1. ETATS-UNIS 

~850.000 

3. ROYAUME-UNI 

~225.000 

4. ITALIE 

~200.000 

4. ALLEMAGNE 

~200.000 

2. CHINE 

~500.000 



PROFIL DE LA CLIENTÈLE 

 

Ý AGENCES EN LIGNE ð EDREAMS en 2017 : UNE REPRISE NETTE ! 

Á Revenus Italie -France & Italie -Paris:  +15,42% 

Á Départs  Italie -France & Italie -Paris:  +7% 

Á 1,7 Pax/séjour en 2017  
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DÉPARTS Février  Mars  Avril  Mai  Juin  Juillet  Août  Septembre  Octobre  Novembre  Décembre  Janvier  
Italie -France  10% 9% 9% 7% 7% 7% 8% 8% 10% 9% 9% 8% 

Italie -Paris 11% 9% 9% 6% 7% 6% 7% 8% 10% 9% 10% 9% 
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Source : Atout France - EDREAMS 



Source : Atout France - INSEE 
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5.3% 4.4% 6.3% 8.7% 7.7% 8.8% 10.8% 19.5% 9.8% 6.6% 5.1% 7.0% 100.0% 

PROFIL DE LA CLIENTÈLE 

VACANCES SCOLAIRES PÂQUES PONTS & FÊTES 
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PROFIL DE LA CLIENTÈLE 

Source : Atout France  

Ý Clientèle Individuelle 90% - Groupes 10%  

Ý 1ère  destination courts -séjours des Italiens (70%)  

Ý Principalement du Nord de lõItalie ð 58% 

Ý Majoritairement en voiture ð 61% 

Á Train : 14% 

ÁAvion : 13%  

ÁAutre moyen : 12%  
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Ý 1/3 des séjours « FIT » réservés sur internet  

Ý 45% des séjours sont réservés en direct  

Ý  7,7% des réservations ADV  



PROFIL DE LA CLIENTÈLE 
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Source : Atout France ð Audiweb  2018 

Tourisme : 1er secteur du E -Commerce en Italie  

23,6 Mrds û 
E-COMMERCE 

9,2 Mrds û 

E-TOURISME 

2,3 Mrds û 

VENTES EN LIGNE 

21,15M 

INTERNAUTES 

BILLETS DõAVIONS ET HďTELS 

ACHATS EN LIGNE 

1. TOURISME 9,2 Mrds û 

2. INFORMATIQUE 4 Mrds û 

3. VETEMENTS 4 Mrds û 

4. ASSURANCES 1,5 Mrds û 



PROFIL DE LA CLIENTÈLE 
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Source : Atout France ð Audiweb  2018 

LES ITALIENS POURSUIVENT LEUR VIRAGE DIGITAL 

Ý 42,6M des Italiens  (70%) ont  accès  à  internet  

Á Le MOBILE est le 1er support  pour  surfer sur le web  avec  29,5M dõinternautes 

Á 25% des Italiens  ont  déjà  effectué  un achat  en  ligne  avec  leur mobile   

Ý 27,7M des Italiens,  soit 65% des  internautes  utilisent  principalement  les réseaux  sociaux   

Á FACEBOOK, INSTAGRAM, YOUTUBE, LINKEDIN, TWITTER ET WHATSAPP 


