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01
CONJONCTUREETPREVISIONSECONOMIQUES

LoO®conomie italienne a marqu® une acc

Y Perspectives PIB2018: +1,4% Y 3¢me économie de la Zone Euro

Y Population active, un taux historique de 58,4% Y Solde commercial 2016 : +51,6 Mrds

Y Consommation privée soutenue x 132,5%du PIB

Y Taux de Chdomage au plus bas : 10,8% Y Dette publique Italienne : 2 275 Mrds @ .

Source : Atout France 0O ISTAT
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PARTENARIAECONOMIQUE FRANCEITALIE

UN PARTENARIAT INDUSTRIEL UNE PROXIMITE CULTURELLE ET TOURISTIQ

Y 69,1 Mrds 0 d & ®c h a mamensrciaux Y Economie touristique : un secteur clé !

Y 1200 filiales pour 80000 emplois en ltalie Y France : 1¢e destination étrangére

FUSIONSACQUISITIONS EN 2017
ALuxottica & Essilor

ASTXFrance 8 Fincantieri M

AFILA® Canson ! k
AAntin et Groupe Borletti & Grandi Stazioni

‘\' N | ExPOrRTATIONS]
) 8 ‘ ‘ EN ITALIE 31,8)irds @

AConsortium Azzurra & Aéroport de Nice

. Y 2¢me client et 2éme fournisseurde | 6 1 t a | I dtalie : 2éme destination étrangére .

ATDV Industries & Klopman ‘ _ »_ /
ASambonet Paderno Industrie 8 Ercuis & Reynaud TN
ACampari & Grand Marnier @ I |
AlLavazza & Carte Noire -

Source : Atout France



02
— CHIFFRESLESDU MARCHE ITALIEN

. ltalie : 4 ™ marché international pour la FRANCE .

Y 6,7 M de touristes pour 38,5 M de nuitées
. o Y 1¢e destination « loisirs » : 78% des séjours
Y 3,2 Mrds de recettes touristiques

Y 104Md&éexcursionni stes

Y 2¢éme destination « affaires »: 22% des séjours .

Source : Atout France 2017 & DGCIS 8 INSEE PARIS REGION
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L1 MP OR TDA MAREHE ITALIEN

-

Y 1° Marché International pour : Y 5¢me Marché International pour :
ARi viera Ctte do6Azur AParis lle-de -France
ACorse AAuvergne Rhéne -Alpes
AOutre -mer AHauts de France

.\ ma , . ACentre -Val de Loire
Y 2eme Marché International pour :

AProvence -Alpes-Céte d 8 Az u r Y 6°me Marché International pour :

AOQOccitanie AAlsace

. , . ANormandie
Y 4eme Marché International pour :

ABretagne

o eaogisio w ). 18

N i cpey 6".?:5 “tlﬂttg“ e : ,

Fre BF 13 sun
Source : Atout France 2017 - DGCIS
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PROFIL DE LA CLIENTELE

En 2017

Y Pour 80% des touristes italiens: Vi si tes des Mus®es, Monument s

A4eéme marché international pourla  Tour Eiffel
A4eéme marché international pour le  Musée du Louvre
A5eme marché international pour  Disneyland Paris

1. ETATSUNIS
~850.000
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4. ALLEMAGNE 4. ITALIE

~200.000 | ~200.000

Source : Atout France - INSEE



04
— PROFILDELA CLIENTELE

Y AGENCES EN LIGNE EDREAMS en 2017 :UNE REPRISE NETTE !

ARevenus ltalie -France & Italie -Paris: +15,42%
ADéparts ltalie -France & ltalie -Paris: +7%
A1,7 Pax/séjour en 2017

M M == |talie -France
) N——"

0,
&5 = |talie -Paris
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0%
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Source : Atout France - EDREAMS

DEPARTS Février Mars Avril  Mai Juin Juillet  Aolt Septembre Octobre Novembre Décembre Janvier
Italie - France 10% 9% 9% 7% 7% 7% 8% 8% 10% 9% 9% 8%
Italie - Paris 11% 9% 9% 6% 7% 6% 7% 8% 10% 9% 10% 9%
12%
10% N
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— PROFIL DE LA CLIENTELE
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| PAQUES | VACANCES SCOLAIRES PONTS& FETES
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aout Septembre Octobre | Novembre |Décembre TOTAL
5.3% 4.4% 6.3% 8.7% 7.7% 8.8% 10.8% 19.5% 9.8% 6.6% 5.1% 7.0% 100.0%
Source : Atout France - INSEE
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— PROFIL DE LA CLIENTELE

Clientéle Individuelle 90% - Groupes 10%

™

1¢¢ destination courts -séjours des Italiens (70%)

Principalementdu Nor d de ob65&8d t al i

& @ % &

Majoritairement en  voiture 0 61%
ATrain : 14%
AAvion : 13%
AAutre moyen : 12%

Y 1/3 des séjours «FIT» réservés sur internet

Y 45% des séjours sont réservés en direct

Y 7,7% des réservations ADV

Source : Atout France
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_ PROFILDELA CLIENTELE

N

Tourisme : 1¢" secteur du E -Commerce en ltalie

ACHATSEN LIGNE
23,6 Mrds 0
- E-COMMERCE

9,2 Mrds (

E-TOURISME +79 en 2017

+17% en 2019

2,3 Mrds U

VENTES EN LIGNE
BILLETS D6AVI ONS ET HATFELS

\ 21,15M
\ INTERNAUTES

Source : Atout France o Audiweb 2018
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_ PROFILDELA CLIENTELE

LES ITALIENS POURSUIVENT LEUR VIRAGE DIGITAL

Y 42,6M des ltaliens (70%) ont accés a internet
AlLe MOBILEest le 1° support pour surfer surle web avec 295Md 6i nt er naut es

A25% des ltaliens ont déja effectué un achat en ligne avec leur mobile .

Y 27,7M des ltaliens, soit 65% des internautes utilisent principalement les réseaux sociaux
AFACEBOOK, INSTAGRAM, YOUTUBELINKEDIN, TWITTEETWHATSAPP

Source : Atout France o Audiweb 2018



