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# UNE CROISSANCE EXPONENTIELLE

Evolution du PIB coréen depuis 1970 (Mds USD) 20 1 5 { 2’ 7%
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Contexte économique

Alors gu'elle était encore classée parmiles pays| es moins avancés en 1960, la Corée du
sud est aujourd’hui un pays a haut revenu

13eme puissance économique et 5eme exportateur mondial, membre de 'OCDE (1996) et du G20

Ancien pays récipiendaire d'aide internationale, la Corée a rejoint le Comité d'aide au développement de 'OCDE
en 2009

En 2014, le PIB en USD courants s’élevait a 1 410 Md USD (13¢7¢), le PIB/hab. a 27 971 USD (26™¢) et le
RNB/hab. PPA a 33 620 USD (20¢me).

La Corée a maintenu un taux de croissance de pres de 4% sur les 10 dernieres années, soit 2,5 fois la moyenne
des pays de 'OCDE.

La Corée a adopté depuis les années 60 un modele exportateur qui s’appuie initialement sur le faible codt de la
main d’ceuvre coréenne, la compétitivité du secteur manufacturier et un haut niveau d’éducation.

Elle se distingue par le rdle joué par les grands conglomérats industriels familiaux (chaebols) ; les quatre
premiers groupes représentent en valeur ajoutée autour de 20% du PIB. Les politiques publiques ont soutenu le
développement international de ces conglomérats tout en protégeant le marché intérieur par des mesures
protectionnistes.

— S ;O‘.:,
Source : Service économique Ambassade de France % % ‘
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# CHAEBOLS

A HYUNDA

HEAVY INDUSTRIES CO.,LTL

Un tres forte présence dans I'’économie des conglomeérats familiaux appeles
« Chaebols »
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# UEDUCATION

63.82% des 25-34 ans ont'suivi une formatien dans lI'enseignement supérieur
(43% en France)
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# VIEILLISEMENT DEMOGRAPHIQUE

La population de plus de 65 ans en.2013 représente 12% de la population totale,
elle atteindra 32 % en 2040
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# ENDETTEMENT

Public supérieur a celui officiellement admis
Ménages ( difficulté d’'internaliser la croissance)
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# LE DIGITAL

L ‘internet le plus rapide du monde avec des peak a par seconde
La vitesse en Corée est en moyenne alors qu’ en France elle est
de 5.9Mbps en moyenne

disponible pour 2018 Winter Olympic Games
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gD%RE GLOBAL DIGITAL SNAPSHOT ‘%’«g&

& BMAREHOT OF THE WORLDCE KEY DEMal ITAMSTICAL IDECATORS

TOTAL ACTIVE ACTIVE SOCIAL UNIQUE ACTIVE MOBILE
POPULATION INTERNET USERS MEDIA USERS MOBILE USERS SOCIAL USERS

7.219 3.038 2.126 3.679 1.753

BILLION BILLION BILLION BILLION BILLION

URBAMISATION: B3%  PENETRATION:42%  PEMETRATION: 29%  PENETRATION: B1%  PENETRATION: 24%
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il DIGITAL IN SOUTH KOREA @,

4 SHAPEHOR OF THE COUNTRY S KEY DECHATAL STATRETICAL INDECATDRE

TOTAL ACTIVE ACTIVE SOCIAL MOBEILE ACTIVE MOBILE
POPULATION INTERNET USERS MEDIA USERS CONNECTIONS SOCIAL USERS

51.34 L45.31 15.40 56.00 14.00

MILLION MILLION MILLION MILLION MILLION

LURBANISATION: 92% PEMETRATION: BB% PEMETRATION: 30% va. POPULATION: 109% PEMETRATION: 27%
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il AVERAGE NET CONNECTION SPEEDS

AVERASE INTERNET CCMNECTION SPEEDS. M MEPE
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# GALAPAGOS SYNDROME

La Corée a un environnement digital unigue et spécifique

',V' s € F
7 {
o

B

Marché Corée 2016




# DIGITAL ECOSYSTEM IN KOREA
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A3l TOP ACTIVE SOCIAL PLATFORMS 8

S
%
SURVEY-RBASED DATA: FXGURES REPRESENT USERS™ OWN CLAMED / REPORTED ACTIVITY

&

KAKAO TALK | Wes 389

FACEBOOK

FACEBOOK ¥
MESSENGE i:_-[{?-" 14%

TWITTER 3%
LUINE

GOOGLE+ B9

PINTEREST %

IMSTAZRAM

LINKEDIN i Bl sOCuL NETWORK

MESSENGER / CHAT APP f WOIP
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=
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TUMBLR 5%
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Conjonctue touristue

De plus en plus de coréens voyagent a I'étranger

-En 2015, les départs des coréens ont enregistré une progression de +20.1% (croissance mondiale des départs

4%)

-Le marché est sur une tendance haussiere réguliere sauf pour 2009 période de la crise financiere.

25,000,000

20,000,000

15,000,000

10,000,000 -

5,000,000 -

2006

2007

19,310,430
16,080,684
14,846,485
J 70
13,324,977 12,488,364 12,693,733
1 I I I
2008 2010 2011 2014 2015
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Conjoncture touristique (Dépenses)

eAugmentation des dépenses a I'étranger de I'ordre de 9.3% en 2015
vs 2014
*\Won plut6t fort qui favorise les voyages a I'étranger

25,000,000

20,000,000

15,000,000

10,000,000

5,000,000

Unit : USD 1,000

21,271,800
19,469,900
16,931,500 16,494,500 17,340,700
15,530,800
14,294,500 14,571,700 14,277,700
12,025,000
I 11,035,700
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Source : Bank of Korea
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L’ Europe représente 8 a 9% du marche export, les previsions sont de
I ordre de 15 a 20% dans les 10 ans* (*source AGV)




- - Ol 5 =
(©Google - - 1 JLE

Marché Corée 2016 /‘/"Q Y'\Qf france.fr



Year

Evolution

Grand Total

2014

Yo

i

KE A380 a l'ete 2014

OZ & ajoute un vol passantde 4 a 5/7

2015

Yo

[
o

KE ajoute un 8eme vol

AF change d'appareil en mai2015 avec

plus de sieges

2016

Yol

[
&

nothing special

07 = Asiana

Yo¥ =year over year

Doublement du programme de vols charters Seoul -Marseille
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Koreans pick France '~
as dream travel spot

China and Japan preferred as realistic alternatives
it 4

f  that they plan to go abroad in May
over Children's Day and Buddha's
Birthday, which fall on Monday

and Tuesday, respective

By Lee Woo-young and Thailand topped the
reans visited re

countne
oreans have en Koreans receive an

France and Au a as of 1 vacation days per ¥

their most desired travel sh than the world av Korea ake an av d
destinations, but with of 20 5 ding to a days per overseas tnip, spending on

short vacation days, they settle for survey conducted by Expediacom average 2.2 milion won ($2,100)
Hong Kong™Macao, China and Ja- among some 8,000 working people and choose to travel individually
stic travel spa ldwade. the KTO said. They prefer popular

According to a recent tounsm {m cou attractions to newly introdu
trend survey conducted by the Koo for long working hours with 'lml spots and to try local food rather
spent on the )b annually, than stick to Korean food for

try 1s also noton

cond highest in the meals
annual working About 37 pe
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he top destination
Koreans wished to wisit if g
more money and days off
lowed by Aus the mamnland
U.S., Hawau and The survey
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15 aged 18 and
traveled ove
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Place de la France #

Tres bonne notoriété de la France en Corée. Percue comme le pays étranger lié a la culture et a
I'art. Les coréens trouvent la France « artistique », « romantique », « belle » et présentant une
«certaine atmosphere »

La France est la premiére destination en Europe pour les Coréens avec prés de 350 000
visiteurs.

La notoriété de Paris sur le marché coréen est trés forte, mais nous assistons a I'émergence des
régions francaises en tant que mono destination (en particulier : Provence, Alpes, Alsace et
Normandie)

Une bonne desserte aérienne et une offre de sieges en augmentation

Quelques point sensibles pour les touristes coréens lors de leurs voyages en France (niveau de
service, accueil, sécurité, hygiéne)
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Principales évolutions e

t tendances de consommation

Pour 2016, tendance vers la France entre 0-5 % et développement des produits
mono destinations (cf Hanjin)

Evolution package vers FIT (20 a 45% en 5 ans)
Développement de I'Espagne et de 'Europe de l'est

Développement des achats individuels en ligne (sites hotels et compagnies
aeriennes)

Augmentation de la sensibilité au prix (dualisation de l'offre)

Comportement d’achat des produits touristiques plus matures (information,
recherche d’'une nouvelle expérience touristique, choix personnalisés, sensibilité
au prix)

Fort développement de la gastronomie (toute les émissions TV) g

5.

¥

anNY  francefr
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Destinio

Paris inclus dans tous les produits PKG Europe (Tour Eiffel, Musée du Louvre, Arc
de Triomphe, Montmartre et Croisiere sur Seine etc..)

Développement nouveaux sites pour FIT — Fondation Louis Vuitton, Paris
Philharmonie, nouveaux restaurants étoilés...

Importance de la gastronomie — beaucoup de contenus dans les magazines et
SNS sur les restaurants/chefs parisiens étoilés et gastronomiques

Coréen =2¢ clientele apres les chinois a La Vallée Village - consommation des
marques

Coréen =8¢ clientele au Chateau de Versailles (212,000 visiteurs coréens en 2014
—tendance 2015 Top 5)

Consommation importante des pass transports et musées : Paris Visite, Museum
Pass..

Auvers Sur I'Oise (Van Gogh et I'impressionnisme)

Autres sites en lle de France dans les programmes packages : Fontainebleau,
Vaux le Vicomte, Barbizon..

france fr



. France (Paris) est classée niveau 2/4 en terme de
destination

Level 1 : Blue — Attention
Level 2 : Yellow — Maitrise

. _ H « L H ; 4-_‘3’-3&.;\\
Level 3 : Red - Conseil d‘évacuation 7’@“’: Ministry of Foreign Affairs
Level 4 : Black - Interdiction de voyage \Eg/ Repubiicof Korea

. Perte de trafic d'environ 30 %

— <
S, X
< \
Source AGV 5 \Zcﬁy/
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» Données chiffrée

. Ensemble de 'Europe de I'Ouest impactée (Paris présent dans tous les produits Europe de I'Ouest)
. Baisse des réservations anticipées entrainant une guerre des prix

. Baisse de 30% du trafic suite aux attentats - Baisse significative de la part de I'Europe dans l'activité d
es agences- reprise progressive depuis

. Perspectives de reprise des réservation a partir d’avril-Mai

» Contexte sociologique
. Sentiment global d’'insécurité lié aussi a I'actualité internationale
. Globalement un marché tres réactif qui « oublie » tres rapidement

Les questions de sécurité semblent s'évacuer progressivement (mars 2016)

‘j X
Source AGV (9/
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Plan de relance-Stratégie

~ Une prise de conscience partagée
. Ambassade, Air France, CITF, KATA

» Contexte marketing favorable

. Année France Corée

Campagne globale France en partenariat avec Korean Air

> PAC Atout France Corée 2016 -
Y
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HIGHLIGHTS

FRENCH CAST ON NAVER

Korea | From March
Unique video platform to enhance all aspects of
France and events of the Year of France in Korea

S0 FRENCH DELICES FOOD FESTIVAL

Seoul | March
Economical and cultural platform rewarding French

gastronomy knowledge

FRANCE-KOREA LEADERS® FORUM

Seoul | March 24"
Discussions with high level personalities engaged in
bilateral relations between France and Korea

FRENCH DAY IN KOREAN SCHOOLS
AND UNIVERSITIES

Korea | March 24"
Dedicated day to discover France in Korean schools
and unlversities

CREATIVE FRANCE LECTURES SERIES

Seoul | March to December
Lectures serie for general public with
high-level French personalities in all fields

FRENCH TECH SEOUL

Seoul | March to December

Create links with a worldwide recognized
technological community. Find investrnent
opportunities

TRAVEL IN PROVENCE

Seoul | May
French traveling experience

DINNER IN WHITE

Seoul | June
The “Diner en Blanc” finally in Korea

FRENCH CINEMA TOUR

Korea | Summer

The best of French cinema. 10 movies presented by
French direclors and actors In 8 Korean citles

FRENCH HALLYUCINATION

Korea | March to December
The best of the best in French electronic music
for a unigue concert

FRENCH DIGITAL TOUCH

Seoul | Autumn
A unigue exhibition about numeric arl. Innevation and
craation never seen before

CYCLING CRITERIUM BY
LE TOUR DE FRANCE

Seoul | October
The Tour de France far the first time in Korea

STUDY IN FRANCE EXPD

Seoul | October 14"
Promaote French higher education towards Korean
stugents

/aryY  francefr



# En savoir plus

DEVELOPPER EEAPAR v gode pomond de Rouvie
| e LE MARCHE
Plan TOURISTIQUE Sk t h
d’actions ; SUD-COREEN e C es °f
2016 e

KOREA

An lllustrated Guide to

Corée du sud

Soxe Srand

T neche s pnfrance com

2075 2014
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