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FREQUENTATION

d

1297 000 3161000 2,4
sejours nuitées nuits en
maoyenne

PROFIL

(A
57 % d’hommes ' 95 % de repeaters, 5% de primo-visiteurs

42 ans d'age moyen m 45 % seuls

31% d’employés 96 % en individuel, 4 % en groupe

MOTIF DU SEJOUR MOYENS DE RESERVATION DE 'HEBERGEMENT
O 29% 28% 22%
71% /'\ Sites AN Directement Aucune
Sejours =" Internet O T aupresdes réservation
personnels o | || heébergeurs a l'avance
HEBERGEMENT

49 % 7% 44 %
Haotellerie Reste marchand Non marchand
TOP 3 DES ACTIVITES PRATIQUEES

N

=
62% 57 % 37%
Découverte Visite Shopping
des villes de monuments
et promenade et musées

TOP 3 DES SITES VISITES

27 %
Disneyland® Paris AR
Tour Eiffel

34%

Aucun site visité

RETOMBEES ECONOMIQUES

109€ 267 € 346,1

de dépense de budget moyen millions d'€

moyenne par jour du séjour de recette
et par personne par personne touristique

SATISFACTION ET INTENTION DE REVISITE

93% 80%
de taux i d'intention de retour
de satisfaction i~ d'ici1a 2 ans

Sources : dispositifs permanents d’enquétes dans les aéroports, dans les trains et sur les aires d'autoroutes — CRT Paris lle-de-France, ADP, SAGEB, SVD, APRR,
COFIROUTE, SANEF, SAPN (BVA) - résultats 2014.



