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60,7K fans

32,6K fans

11,5K 
abonnés



Une stratégie gagnante
Les piliers éditoriaux

« Impressionnisme » « Marronnier » « Actu hors art»



Une stratégie gagnante
Les piliers éditoriaux

« Event art » « Quiz » « Voyage Impressionniste »



Une stratégie gagnante
Les piliers éditoriaux

« Meme» « Cadre destination » « Diptyque tableau – photo »



Une stratégie gagnante
L’acquisition d’audience
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Le « médiatorial »



Une stratégie gagnante
Les campagnes marketing



Une stratégie gagnante
Les cibles

• Futur fan
• Amateur 
• Passionné 
• Amoureux

• Touristes et visiteurs 

4 profils adressés : 



Une stratégie gagnante
Les communautés FR
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Les communautés US



Une stratégie gagnante
Les campagnes marketing

+1,3M d’impressions

+500 000 personnes touchées

+24 000 clics vers le site



Audience mensuelle moyenne en 2022 :

797 000 personnes uniques

env. 549 
000

env. 176 000 env. 72 000

Des résultats au rendez-vous



Taux d’engagement moyen depuis le lancement

10,69% 14,79% 14,55%

Des résultats au rendez-vous


